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VORWORT

Esist leicht, dem Lebenswerk eines Malers oder Bildhauers nach-
zugehen. Hat man es hier doch immer mit einer beschrankten und
unschwer iibersehbaren Zahl von Arbeiten zu tun. Schwieriger
schon ist die Aufgabe, einen Uberblick iiber das Gesamtschaffen
eines Graphikers zu geben, eines Radierers etwa oder eines Meisters
derlithographischen Kunst, deren Schépfungen bereits in dievielen
IHunderte gehen. Den grifiten Schwierigkeiten indessen begegnet
doch erst, wer es unternimmt, das kiinstlerische Wirken eines
Gebrauchsgraphikers von Weltruf auf breiter Grundlage darzu-
stellen. Denn ganz abgesehen davon, dafd es sich hier nicht um
Hunderte, sondern um Tausende von Blittern handelt, bedeutet
schon das Zusammenbringen und das Studium eines solchen
Riesenmaterials eine Vorarbeit, die nicht gering bewertet werden
darf und deren Bewiltigung nicht dadurch erleichtert wird, daf8
dem Schopfer dieser Entwiirfe meist ganze Reihen selbst fehlen,
und daf} die Sammlung und Sichtung dieser fiir den Alltag ge-
schaffenen Blitter von der Mehrzahl unserer Museen bislang ver-
nachlassigt wurde.

Wenn ich gern der an mich ergangenen Bitte des Verlags,
eine Monographie iiber den bedeutendsten Gebrauchsgraphiker
Deutschlands zu schreiben, gefolgt bin, so war bestimmend fiir
meinen Entschlufl die Tatsache, dafl ich die ganze Entwicklung der
Gebrauchsgraphik, dieses jiingsten Reises am Baum der deutschen
Kunst, von ihren Anfingen an mit wiarmster Teilnahme verfolgt,
daB ich als Sammler dieses Neuland liebevoll geptlegt, und daB
ich seit zwei Jahrzehnten in Wort und Schrift mich bemiiht habe,



FOREWORD

It is not difficult to follow up the lifeswork of a painter or a'sculp=
tor. For here, in nearly every case, we have to do only with a
limited number of works of which one can easily make a survey.
A more difficult task confronts us when we wish to make a survey
of the entire production of a worker in “Graphik”—say an etcher
or some master of the art of lithography — the number of whose
separate creations runs into many hundreds. But the greatest diffi-
culty of all is encountered by him who undertakes the task of
attempting to compile the artistic production of a “Gebrauchs-
graphiker” of world=wide fame and of presenting this in a broad
and comprehensive way. For, quite apart from the fact that we
have to deal here not with hundreds, but practically with thou-
sands of separate prints, the mere collection and study of such a
gigantic mass of material demands preliminary work of such
magnitude that this alone compels the greatest admiration. The
mastery of such a task is by no means made easier by the fact that
whole series of these designs may be lost to the designer himself
and that the collecting and assorting of these prints which have
been produced for everyday uses, is something which has hitherto
been neglected by the majority of our museums.

In acceding and gladly acceding to the request of the publisher
to write a monograph upon the most important “Gebrauchs-
graphiker” of present=day Germany, I was guided by the fact that
I had followed the entire development of “Gebrauchsgraphik”,—
this youngest shoot upon the tree of German art, — with the
warmest sympathy from the very beginning, that I had cultivated



diese Bewegung zu fordern und ihr die Bahn zu ebnen. Das pul:
sende, frische Leben aber, dasich in den Werken der Reklamekunst
spiirte, schien mirschon um 1910keiner so packend und mitreiflend
zum Ausdruck zu bringen wie Ludwig Hohlwein. Auf ihn hinzu-
weisen und seine Bedeutung fiir die deutsche Nutzgraphik hervor=
zuheben, bin ich seitdem nicht miide geworden. Dadurch gewann
ich eine solche Vertrautheit mit seinem gesamten Schaffen, dafl es
mir heute moglich ist, aus umfassender Kenntnis des uiberreichen
Materials heraus auch einem weiteren Kreise einen Einblick in das
Lebenswerk dieses grofiten deutschen Plakatmeisters zu vermitteln.
Dabei werde ich das Architekturschaffen Ludwig Hohlweins nur
fliichtig streifen. Denn was erals Innens und Aufenarchitektseiner
Zeit gab, das haben andere ebensogut und nicht weniger zahlreich
der Mitwelt geschenkt. Kein anderer Kiinstleraberder ganzen Welt
kann sich an Umfang und Bedeutung seines gebrauchsgraphischen
Lebenswerkes mit Ludwig Hohlwein messen.

In diesem Zusammenhange mochte ich es nicht unterlassen,
Herrn Professor Frenzel meinen Dank auszusprechen fiir die
Bereitwilligkeit, mit welcher er die Beschaffung und Gliederung
des Beilagenmaterials forderte, und fir die Grofziigigkeit, die er
in der farbigen Ausstattung des Werkes an den Tag legte.

Berlin, Mai 1926

DR. WALTER F. SCHUBERT



this new territory with devotion as a collector and that I had
striven for over two decades, both by pen and by word of mouth,
to further this movement and to smooth its path. But as early as
1910, I realized that no one was able to express the fresh, pulsat=
ing life which infuses advertising art with such overpowering and
captivating force as does Ludwig Hohlwein. Since that day I have
not wearied of pointing out his significance to German utilitarian
art. By this means I obtained such an intimate insight into the
whole of his creative work, that I am now able to make use of my
knowledge of this great wealth of material to give wider circles a
glimpse of the lifezwork of this greatest of all German masters of
the poster. In so doing I shall merely allude to the architectural
activities of the Munich artist. For all that he bestowed upon his
period in the way of external and interior architecture has been
given to us in the same guantity and of equal merit by others.
But no other artist in the wide world can cope with Ludwig IHohl:
wein in the compass and in the significance of his life's work in
the realm of commercial art.

I should not like to let this opportunity pass without express-
ing my thanks to Professor H. K. Frenzel for the courtesy and
willingness he manifested in providing and classifying the illustra-
tive material, as well as for the generosity he displayed in pro-
viding so many colored plates for the work.

Berlin, Mai 1926

DR. WALTER F. SCHUBERT



LUDWIG HOHLWEIN
UND DIE
DEUTSCHE GEBRAUCHSGRAPHIK

»GEBRAUCHSGRAPHIK« — das Wort holpert tiber die
Zunge. Im deutschen Sprachschatz will es uns keinen erfreulichen
Zuwachs bedeuten. Und doch umreif3t es sachlich, technisch weit
scharfer seinen Inbegriff als andere Bezeichnungen, wie etwa »Re-
klame« oder»Werbekunste. Dennmit seinerzweiten Hilfteschlief3t
es alle jene Werbehelfer aus, die nicht graphischen Ursprungs sind
wie Wort, Film und was immer sonst noch als Angebotstrager
dienen kann, und in seiner ersten Hilfte bringt es klar seine Ein=
stellung zur Graphik als solcher zum Ausdruck. Gebrauchsgraphik
ist nicht freie Graphik, die lediglich der Verwirklichung kiinst:
lerischer Absichtendienenwill, sondernzweckgebundene Graphik,
kiinstlerisches Mittel zur Verlautbarung eines bestimmten Werbe-
wollens.

Seit es Menschen gibt, ist auch die Werbung da. Seit Olims
Zeiten hat sich die Menschheit mit wechselndem Geschick und in
steigender technischer Vervollkommnung der Reklame bedient.
Die Gebrauchsgraphik spielt dabei solange eine untergeordnete
Rolle, wiees an der Moglichkeit weitestgehender Vervielfaltigung
eines Werbegedankens fehlte. Erst Gutenbergs Erfindung loste die
lastigen Fesseln, die bis dahin alles Werbestreben gehemmt hatten.
Buchdruck, IHolzschnitt und Kupferstich wurden Trager der Re-
klame, bis das neunzehnte Jahrhundert ihnen im Steindruck einen
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LUDWIG HOHLWEIN

AND
GERMAN COMMERCIAL ART

“GEBRAUCHSGRAPHIK" — even in German this word
stumbles clumsily over the tongue. The treasurezhouse of German
speech will certainly not be enriched by it to any edifying degree.
And yet this term expresses, objectively and technically, its inward
and essential significance much more clearly than other designat-
ions such as “Reklame’ or “Werbekunst” (Advertising or the Art
of Canvassing). For the second half of the word precludes all those
auxiliary means of canvassing or advertising which do not origin=
ate in the graphic arts—such as the printed or spoken word, the film
and whatever else may serve as a vehicle for commercial solicitation.
And the first half of this compound word clearly defines its relation
to the graphic arts themselves. “Gebrauchsgraphik” is not free
“graphik” whose purpose it is only to serve an artistic intention,
but it is “graphik” bound to a purpose, it is an artistic means
for the expression of a definite intention towards commercial
propaganda.

As long as human beings have existed, such propaganda has
been a part of life. From time immemorial humanity has made use
of the increasing perfection of the means of advertising, now skill=
fully, now clumsily. Gebrauchsgraphik, or commercial art, was
forced to play a subordinate part in this development so long as
there was no possibility of bringing about an extensive manis
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neuen Streitgenossen beigesellte, der schlieBlich als der stirkste im
Bundesicherwies. Allein die unaufhaltsam fortschreitende Technik
hat im Verein mit der Photographie und der Chemie in unsern
Zeiten durch die Erfindung und Vervollkommnung des Offset:
drucks auch diese Vormachtstellung der Lithographie wieder
erschiittert, und niemand vermag zu sagen, was die nichsten
Jahrzehnte uns an Neuem auf dem drucktechnischen Gebiet noch
bescheren werden.

Mitderin gerader Linie sich aufwirtsbewegenden Entwicklung
der Vervielfiltigungstechnik hat der kiinstlerische Fortschritt in
der Gebrauchsgraphik nicht immer Schritt gehalten. Der histo-
rische Gang zeigt hier keine gleichmiflige Gerade, sondern eine
schwankende Kurve. Dem knorrigen, in Schrift und Zeichnung
werbewirksamen, derb volkstiimlichen Charakter der ersten Holz=
schnittblitter folgte das iiberladene, verspielte, nur fiir die Werbe-
kleinstgraphik brauchbare Schnérkelwerk der Kupferstiche. Dann
geht es wieder eine Strecke aufwirts mit den Werbelithographien,
und schlieBlich kommtim neunzehnten Jahrhundert ein steiler Ab=
sturz, der fiir immer die Gebrauchsgraphik fliigellahm gemacht
zu haben scheint. Bis die Kenntnis und das Vorbild ostasiatischer
Graphik erst in Frankreich und England und dann in Deutschland
wieder einen Aufstieg anbahnen, der sich zunichst schiichtern,
tastend, fehlgreifend und ganz allmahlich bemerkbar macht, um
schliefllich mit ungeheuerer Wucht emporzubrechen und die
Gebrauchsgraphik auf eine noch nie dagewesene Héhe zu fithren.

In Deutschland kann man mit einiger Sicherheit das Jahr 1896
als den Zeitpunkt der Wiedergeburt der deutschen Reklamekunst
angeben. Das war die Zeit, in der in Miinchen Stucks Minerva-
kopf, in Berlin Siitterlins Hammerplakat und in Dresden Fischers
farben: und linienschénes Plakat fiir »Die alte deutsche Stadt«
erschienen. »Jugend« und »Simplizissimus« wurden mit ihren
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folding of the idea that embodied the propaganda. It was alone the
invention of Gutenberg which loosened the cumbersome chains
which had up to then fettered all systematic solicitation. The prin-
ted page, the wood-cut, the copperplate engraving became the
media of advertisement and these were given a new auxiliary when
the art of lithography was discovered, a medium which finally
proved to be the most powerful of all. But mechanical and technical
progress in connection with photography and chemistry, has
evolved and perfected the method of offset printing and this has in
turn undermined the dominant position of lithography. No one
can foretell what new discoveries the coming decades may bring
forth in the field of the technic of printing.

Artistic progress in the domain of commercial art has not always
kept pace with the straight and upward line followed by the devel-
opment of the technic of manifolding and reproduction. The
historical course pursued by this art reveals not an even but a very
irregular curve. The rude, uncouth character of the first wood-
cuts with their popular and therefore effective drawings and in-
scriptions, was succeeded by the overladen, futile curley-queues of
copperplate engravings, useful only for minor purposes of mer-
cantile art. Lithography applied to trade then brought a further
upward development, until finally the 19th century saw a precip:=
itate descent which seemed to have crippled Gebrauchsgraphik for
good. And then came the knowledge and the prototype of East:
Asiatic Graphik, influencing first France and then England and
finally Germany, and these once more brought about an upward
movement, however hesitant, groping, and mistaken the first
efforts may have been, however gradually they may have made
their way, until finally they burst forth with tremendous power
and brought commercial art toa height it had neverbefore attained.

So far as Germany is concerned we may designate the year 1896
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farbigen Titelseiten die besten Aushingeschilder der neuen kunst:
gewerblichen Regung, die in ihrer um jeden Preis vom Alther:
gebrachten losstrebenden Art freilich nur zu oft iiber das Ziel weit
hinausschof} und jene Gebilde ins Leben rief, die man als »Jugend-
stil« kennzeichnete und bei deren Anblick es uns heute meist kalt
tiberlauft. Um die Jahrhundertwende rang auf der ganzen Linie
ingrimmig das Alte mit dem Neuen, die Stilnachahmung mit der
Stillosigkeit. Noch einmal wurden simtliche Stilarten aller Zeiten
und Volkerauf den Kampfplatz der Reklame entboten, in wiitender
Abwehr stirmte die Kampferschar des neuen Kunstwollens da:
gegen an. Es gab Funken und Fehden an allen Enden.

Dann dndert sich allmihlich das Bild. Ein Dritter ist auf der
Walstatt erschienen, der sich bislang im Hintergrund gehalten
hatte, der nun aber sehr energisch sich bemerkbar macht, und dem
man sein Recht hierzu auch heute noch gern bestitigen wird: der
Auftraggeber, der Kaufmann und der Industrielle. Um seine Be-
lange ging es doch hier in erster Linie. So durfte er denn mit allem
Nachdruck erklaren: Ist die Kunst /7 mich, soll's mir recht sein.
Im andern Falle will ich mich lieber ohne sie behelfen. Kunst hin,
Kunst her: Hauptsache war und blieb doch, daf} sein Recht ge-
wahrt, dafl seine Ware auf die bestmégliche Weise angepriesen,
daf} fiir sein gutes Geld eine gute Reklame gemacht wurde. Sein
Machtruf brachte bald Ordnung und Klarheit in das wiiste Durch=
cinander. Die jungen Heiflsporne sahen sich verdutzt an und
erkannten ihren Irrtum und seine wohlbegriindeten Anspriiche.
Und nun suchten sie wieder gut zu machen, was sie im Feuereifer
des Meinungsgefechts ganz aus dem Auge verloren hatten: daf es
hier nicht um ihre Sache ging, sondern dafl hier zuerst der Besteller
kam und dann die Kunst, erst der Gebrauch und dann die Graphik.
Dazog mancher Streiter vom Kampfplatz fiirimmer ab und andere,
die bis dahin zur Seite gestanden hatten, traten in die Bahn ein.
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as the period in which the rebirth of German advertising art took
place. This wasthe period in which Franz Stuck created his Minerva
head in Munich, in which Sutterlin produced his Hammer poster
in Berlin and Fischer of Dresden designed his posters, so beautiful
in line and color, for “The Old German Town.” “Jugend” and
“Simplizissimus” with their colored titlespages, offered superb
canvases for the new spirit in the arts and crafts. Of course, their
efforts to free themselves from tradition at any price, frequently
caused them to shoot far beyond their goals, and to bring forth
those strange contraptions which were designated as "Jugendstil*
Cart nouveaw), the sight of which today sends cold shivers down
our backs. The close of the last century saw a struggle between the
Old and the New along all lines, and lack of styles coped with
imitation of styles. All the styles of all periods and peoples were
summoned into the amphitheatre of advertisement, and furious
assaults were made upon the champions of the new purpose in art.
Fur flew and there were feuds without number.

Then gradually the situation changed. A third person appeared
upon the battleground, one who had hitherto kept himself in the
background, but who now began to make himself noticeable and
that in a most energetic fashion—the man who gave the commiss-
ions, the merchant, the industrial magnate. Ile was the Important
One to be considered above all others. And he was heard to declare
with great emphasis: “If Art can be useful to me, I'm for Art. Other-
wise | prefer to get along without it.” But leaving Art out of the
question, the chief thing was and still is, the preservation the
patron’s right to offer his wares in the most effective manner and
to secure good advertisement for his money. His potent voice soon
brought order and clarity into the wild hull abaloo. The young
hotspurs regarded one another in confusion, acknowledged their
fallacies and recognized his well-founded demands. They now
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An zwei Orten sammelte sich jetzt alles, was bereit war, die
schwere Biirde zweckgebundenen Schaffens auf sich zu nehmen
und dennoch dem bunten Banner der Kunst zu folgen: Berlin und
Miinchen wurden die Brennpunkte der neuen Gebrauchsgraphik,
die diesen Namen mit Fug und Recht zu tragen sich bemiihte.
Deutlich trat auch hier der Unterschied von Nord und Siid zutage:
In Berlin bevorzugte man mehr das niichternzsachliche oder das
anekdotische Element,in Miinchen dagegen gewann das gerundet:
liebliche, der lebenstreue Bildausschnitt die Vorhand. Wahrend
im Norden das Sachplakat eines Lucian Bernhard und die apho-
ristischen Grotesken eines Julius Klinger als reifste Friichte der
neuen Reklamekultur sich entwickelten, tratim Stiden immer klarer
das iiberragende Konnen eines jungen Wiesbadeners hervor, der
sich in Isarathen als Architekt niedergelassen, dann aber an der
Reformbewegung im Bereich der Gebrauchsgraphik so starken
Anteil genommen hatte, daf8 hinter seinen Erfolgen auf diesem
Gebiet seine Architekturschopfungen ganz in den Hintergrund
traten: Ludwig IHohlwein.

Nahe der Grenze von Nord: und Siiddeutschland stand die
Wiege dieses Mannes, in dessen Lebenswerk sich in kostlicher
Bindung die besten Eigenschaften von Nord und Siid vereinigen.
Am 26. Juli 1874 erblickte Ludwig Hohlwein im schonen Wies-
baden das Licht dieser Welt. Aus dem Kulturkreis eines alten
Patriziergeschlechts hervorgegangen, fand er den korperlichen
Ausgleich fiir die Anspannungen des Architekturstudiums nicht
in Komment und Kneipe, sondern im Sport in jederlei Gestalt. War
doch die Vorliebe fiir die Natur und ihre Geschopfe schon in dem
Schiiler so stark, daf} sie ihn beinahe dem Forststudium zugefiihrt
hitte. Wenn er auch, dem elterlichen Rate folgend, auf die Ver-
wirklichung dieses Planes zugunsten des Architekturstudiums ver-
zichtete, so ist er seiner Liebhaberei doch stets treu geblieben, und
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sought to make good what they had overlooked during the heated
debates and differences of opinion, namely that it was not a battle
for their own sacred cause, but that the man who gave the order
was the first to be considered and then Art—first the Gebraud, or
Use, and then the Grapsik. Many a champion hereupon left the
battlefield forever and others who up till then had stood aside,
stepped into the ranks.

The forces which were ready to take the heavy burden of creative
work applied to a purpose upon themselves and yet to uphold the
many=colored banner of art, now began to congregate in two
cities: Berlin and Munich became the focal points of the new
Gebrauchsgraphik, and sought to do justice to this name. Here
too the differences between North and South soon made themselves
clearly manifest. Berlin preferred the sober and objective or the
anecdotal element, in Munich, on the other hand, the comfortably
rounded and pleasant or the life:like aspect of the actual picture
won the upper hand. In North Germany the Sadplakar — or Poster
of the Thing Itself, — of Lucian Bernhard and the aphoristic grotes-
querie of Julius Klinger developed into the ripest fruits of the new
bultur of Refilame—in South Germany the supreme gift of a young
man from Wiesbaden began tomanifestitself more and more clearly.
This young Wiesbadener had settled in the Athens of the Isar as
anarchitect, and had taken so prominent a part in the reform move-
ment that had seized upon the world of commercial art, that his
successes in this field soon overshadowed his creations in the world
of architecture. This creator bore the name of Ludwig Hohlwein.

Ludwig Hohlwein, in whose work the best characteristics of
North and South are united, was born close to the frontier that
marks the boundary between North and South Germany. He first
saw the light of this world in the beautiful city of Wiesbaden on
July 26, 1874. His ancestors had belonged to the cultured and the
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kein grofleres Vergniigen gibt es fiir ihn, als wenn er am Wochen:-
ende den Atelierkittel mit der Jagdjoppe vertauschen und in den
Revieren seiner Freunde im bayrischen Hochland oder auf eigenen
Jagdgriinden sich die Frische und Spannkraft wieder erringen
kann, die seine auBerordentliche Inanspruchnahme so dringend
von ihm fordert.

Daf} er das Zeug zum guten Architekten in sich hat, beweisen
seine Erfolge auf diesem Gebiete. Schon als Student obsiegte er 1896
in der Konkurrenz um einen Monumentalbrunnen fiir Altona.
Seine Neigungen fiihrten ihn immer mehr dem Sondergebiet der
Innenarchitektur zu. Und wenn er auch gelegentlich noch Bauten
gestaltete, so waren es doch mehr Sonderauftrige, die ihn fesselten,
etwa Ausstellungsbauten. So errichtete er 1906 die Ausstellung fiir
Jagd und Schieflwesen in Miinchen, 1908 das elegante Café Me-
tropole imVergniigungspark der Ausstellung Miinchen, 1909 den
stattlichen Zirkus Schumann im Ausstellungspark. Weit grofler
noch ist die Zahl der von ihm entworfenen und ausgefithrten
Interieurs, die seinen Namen schon 1905 sehr bekannt machten.
Um nur einige hier namhaft zu machen, sei des Erfrischungsraums
im Kaufhaus Tietz in Miinchen (1905) gedacht, ferner des Grand
Hotel Continental, das 1906 von ihm eingerichtet und ausgebaut
wurde, und desSaales fiirdasUnternehmen »Reit- und Fahrsport«.
Hier hatte er Gelegenheit, sich mit einer Aufgabe zu befassen, die
ganz seinen regen und vielseitigen sportlichen Neigungen ent-
sprach. Denn Hohlwein ist nicht nurJager,sondern mit der gleichen
Leidenschaft auch Reiter, dem der tigliche Ausritt Bediirfnis und
Labsal zugleich ist. Und hier galt es, zum Schmuck des Innern
auch Pferdestudien heranzuziehen.

Als Tierzeichner aber hatte sich Hohlwein schon lingst einen
geachteten Namen erworben. Bereits im Jahre 1905 wurden Tier-
bilder von ihm, die er auf der grofien Kunstausstellung in Berlin
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patrician classes, and young Ludwig found a relief from his
strenuous studies in architecture not in the usual drinking=bouts
and Kommenr of the students, but in all kinds of sport. The love
of Nature and of animals was so strong in the young student that
he had almost succumbed to the temptation of studying forestry.
Although he followed his parents’s advice and gave up thisidea in
favor of studying architecture, he has always remained true to his
hobby and his greatest pleasure today is to doff his painter’s smock
and don his huntingsjacket, and to hasten to the hunting=grounds
of his friends in the Bavarian highlands or to his own, there
to recover the freshness and elasticity of which his extraordinary
preoccupation with his work may have robbed him.

That Ludwig Hohlwein also has all the makings of a good
architect in him is proved by his successes in this field. As a mere
student he carried off first prize in a competition for a monumental
fountain at Altona in 1896. His predilections brought him more and
moreinto the special domain of interiorarchitecture. Though he still
carried out commissions for building now and then, it was the spe-
cial commission which captivated him most—such as exhibition
buildings. Thus, he created the externals of the Exhibition for
Hunting and Shooting in Munich in 1906, in 1908 the elegant Café
Metropole in the Amusement Park of the Exhibition in Munich,
in 1909 the imposing Circus Schumann in the Exposition Park.
Still greater is the number of interiors which he designed and
executed and which gave him a reputation as early as 1905. Let us
mention but a few of them—such as the refreshment room of the
Tietz Department Store in Munich (1905), then the Grand Hotel
Continental which was renovated and furnished by him in 1906,
and then the hall of an organisation devoted to riding and driv-
ing— " Reit- und Fabrsport”. Here he had an opportunity to devote
himself to a task which was entirely in harmony with his active
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zeigte, vom preuflischen Staate angekauft. Und gleich seine ersten,
heute zu den grofiten Seltenheiten zihlenden Plakate fiir die»Aus-
stellung fiir Jagd und Schieflwesen« im Juli 1906, bzw. fiir die
»Erste Bayrische Geweihausstellung« im November desselben
Jahres brachten wahre Prachthirsche fiir jedes Malers und Jager-
auge. Zahmes Hausgetier und wilde Bestien bilden von da an
einen festen Bestandteil seiner Darstellungswelt, mit dem er die
starksten Wirkungen zu erzielen vermochte,und dem wir ebenso-
haufig in seinem zweckgebundenen wie in seinem freien Schaffen
begegnen. Grofle Gemilde lagen ihm weniger. Wohl fand sein
Entwurf »Ochsengespann« im Munchener Glaspalast 1907 viel
Beifall. Allein mehr Freude hatte seine bewegliche und tiberaus
fruchtreiche Natur am kleinen Aquarell, an der Federzeichnung
und an der Buntstiftskizze. »Wild und Hund« und andere Jagd-
zeitschriften enthalten viele kostliche Proben seiner Freude an der
Natur und ihren Geschopfen, die leider einem grofieren Publikum
nicht bekannt geworden sind.

In die weite Welt drangen dagegen seine Plakate, deren Be-
trachtung ein Kapitel fiir sich erfordert. Wie ein Stein, den man
ins Wasser geworfen hat, und der nun immer breitere Kreise zieht,
so formte sich der Ruf von Hohlweins Kénnen um seine ersten
Plakate, so drang die Kunde immer weiter und weiter, bis sie den
ganzen Erdball umfaf3t hatte und Anfragen und Bestellungen aus
aller Herren Linder in das stille Atelier in der Gabelsbergerstrafie
brachte, in dem zwischen goldlackglanzenden Buddhas, bunten
Vogelbilgen und einer Fiille von Késtlichkeiten aus dem Kunstz
schaffen der ganzen Welt der schlichte Tisch steht, an dem der
Meister in einer Wolke schwersten englischen Pfeifentabaks seinen
Ideen Gestalt verleiht.

Es waren nicht die Tierdarstellungen allein, die Hohlwein diese
groflen Erfolge eintrugen. Denn mindestens ebenso vollendet ge-
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and manifold interests in sport. For Hohlwein is not only a hunter
but also a passionate horseman who has need of his daily ride and
finds recreation in this. In order to decorate this interior, animal
studies became necessary.

Hohlwein had already achieved considerable reputation as a
painter of animals. As early as 1905 animal pictures from his brush
which he had exhibited at the Great Art Exhibition in Berlin, had
been purchased by the Prussian State. His first posters, now con=
sidered as great rarities, devoted to the “Ausstellung fiir Jagd und
SchiefBwesen” (Exhibition devoted to Hunting and Shooting) in
July 1906, as well as for the “Erste Bayrische Geweihausstellung”
(First Bavarian Antlers Show) in November of the same vear,
produced magnificent stags, a delight for the eye both of painter
and hunter. From that time on, tame domestic animals and wild
beasts of prey, form a permanent part of his pictorial world. He
has been able to achieve the strongest effects with these animals
and we encounter them in his utilitarian work as well as in his pure
art creations. In large paintings he is less successful, although his
sketch “A Team of Oxen”, met with much applause in the Munich
Glaspalast Exhibition in 1907. His lively and prolific nature takes
far more delight in the small watercolor, in the pensdrawing and
in the sketch with colored chalks. The hunting Magazine “ Wil
und Hund” as well as others, contain many delightful specimens
of his joy in Nature and her children — charming creations which
unfortunately have not reached the general public.

On the other hand, it is his posters which penetrate into the
wide world, and these posters demand a chapter for themselves,
Like a stone which has been flung into the water and which forms
everswidening circles, so the fame of Hohlweins's great gifts accrued
about his first posters and carried his fame ever farther, until it has
encompassed the entire world, and inquiries and orders from all
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lang ihm von Anfang an die Wiedergabe der menschlichen Figur.
Mit der Reife seines Kiinstlertums entwickelte sich gerade diese
Fahigkeit in auflerordentlicher Weise, so daf8 der Kiinstler heute
im Bereich des figiirlichen Schaffens unbestritten den ersten Platz
in der deutschen Gebrauchsgraphik einnimmt. Und nicht nur in
seinem Vaterlande hat er hochsten Ruhm zu erringen vermocht.
Auch das Ausland, voran die angelsichsische Welt diesseits und
jenseits des grofien Wassersistin stindig steigendem MafSe bemiiht,
sich seine Dienste zu sichern. In Amerika hat man Ausstellungen
seiner nutzgraphischen Arbeiten veranstaltet, und die Presse hat
ihn gefeiert, wie man nur eine Gréfie am Kunsthimmel feiern kann.
Spaltenlange Berichte erschienen iibersein Leben und seine Werke.
Man vergaf3 weder des Klanges seiner sympathischen Stimme Er:
wihnung zu tun, noch des Namens seines Pferdes und der Art,
wie er Hohe Schule reitet. Aber sein Ruf drang noch viel weiter.
Selbst aus China und NiederlindischzIndien erging die Bitte an
ihn, Ausstellungen seiner Arbeiten zu veranstalten. Wenn er per-
sonlich auch diese fernsten Gebiete einer alten Eigenkultur nicht
kennengelernt hat, so sind ihm ihre Kunstschopfungen doch wohl:
vertraut, und er hat gern Volkstypen aus diesen Landern als Re-
klamehelferin seineWerke eingestellt. Im iibrigen nahm Hohlwein
auf weiten Reisen Gelegenheit, die Art der Reklame und die Auf:
fassung von Kunst und Technik bei den verschiedenen Volkern
kennenzulernen und sich weiterzubilden, wo und wie immer das
Leben es fugte.

So sammelte er einen Schatz von Eindriicken und Kenntnissen,
aus dem er mit vollen Hinden in nimmermiider Arbeit das un-
gemiinzte Gold der Erfahrung wieder in neue Formen schmiedete.
Damit half er zugleich den Bau der neudeutschen Gebrauchs-
graphik festigen und verschonen. Wihrend die Kraft des Sach-
plakats bald erlahmte und sich in ewigen Wiederholungen

24



the quarters of the globe shower into the quiet studio in the Gabels-
berger Strasse in Munich. Here, amidst Buddhas glistening in their
golden lacqueur, stuffed birds of gaudy plumage and a plethora of
art-treasures from all parts of the earth, stands the simple table on
which the visions of the master, himself invested with a cloud of
heavy English pipestobacco, take form.

It was not only his representations of animals which brought
these great successes to Hohlwein. For from the very beginning
his portrayal of the human figure was equally perfect. It was in
fact precisely this capacity which developed itself in such an extra-
ordinary manner, so that Ludwig Hohlwein is today indisput=
ably the premier draughtsman of the human figure in the province
of German commercial art. And it is not only in his own country
that he has been able to achieve such high fame. Foreign lands,
particularly England and America, have striven in an ever-growing
degree to assure themselves of his services. Exhibitions of his
practical creations have already taken place in America, and the
press has paid him honors usually accorded only to the masters of
art. Whole columns appeared devoted to his life and his work.
His sympathetic voice was mentioned and the name of his horse
and his feats of high horsemanship. But his fame went still further.
Requests to exhibit came to him from regions as remote as China
and the Dutch Indies. Although he himself is not personally ac-
quainted with these distant lands and ancient cultures, their art is
familiar to him and he is fond of using their native types in his
poster work. In addition to this Hohlwein has taken advantage
of many an extended journey to other lands to study the species
of advertisement and the conceptions of art and technic prevailing
among the different peoples, and to develop himself still further—
wherever and whenever Life was the teacher.

He thus accumulated a treasurezhouse of impressions and of
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erschopfte, erstrahlte der Ruhm des kiinstlerisch veredelten und
temperamentvollen Hohlweinplakates in um so hellerem Glanze.
Die Fiille der ihm von nah und fern zugehenden Auftrige wuchs
ins ungemessene. Zum Plakat gesellte sich das Vielerlei der Klein-
graphik, traten Inserate, Buch: und Notentitel und was sonst
immer die Gebrauchsgraphik als Betatigungsfeld sich errang. Alle
Welt wollte sich einen Hohlwein als Werber verpflichten. Jeden
andern hitte eine so stiirmische Nachfrage binnen kurzem restlos
ausgepumpt. Dieser korperlich und geistig kerngesunde Kiinstler
schien unerschopflich an Kraft und Ideenreichtum. Bei einem
Lebenswerk von vielen tausend Blattern, bei der Schnelligkeit, mit
der zuweilen die Erledigung eines Auftrags von ihm gefordert
wurde, waren Anklinge und Wiederholungen natiirlich unaus-
bleiblich; allein es zeugt von wenig »Pferdeverstand«< und schmeckt
mehr nach Neid und Mifigunst, wenn man beispielsweise zwei so
grundverschiedene und dabei so gleichhochwertige Plakate wie das
fiir die Briisseler Weltausstellung und den berittenen Postillion
fiir den Bayerischen Fremdenverkehrsverein um der Pferde willen
zu den fiir einen Kiinstler von Weltruf untragbaren Ahnlichkeiten
rechnen willl

Es versteht sich von selbst, daf8 Konkurrenzneid und Nach:
ahmungstrieb angesichts der beispiellosen Erfolge, die ein Genie
an seine Fahnen zu heften wuf3te, mit doppeltem Eifer ihre Wiihl:
arbeit aufnehmen lieflen. Hohlwein hat ja eine lange Reihe von
erstenPreisenin heiffumstrittenen Wettbewerben davongetragen.So
wird im Februar 1910 sein Entwurf fiir das offizielle deutsche Plakat
zur Briisseler Weltausstellung mit dem Ersten Preis ausgezeichnet,
im Mai des gleichen Jahres gewinnt er unter 522 Mitbewerbern
den Ersten Preis fiir das Plakat »Internationale Hygiene= Aus-
stellung Dresden«, im darauffolgenden Monat erringt er wieder
den Ersten Preis im Wettbewerb der Akademie fiir Aviatik und
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knowledge from which he is able to draw with full hands in the
course of his untiring creation, coining the gold of experience in
eversnew and eversvaried forms. By this means he also helped to re-
inforce and beautify the structure of the new German Gebrauchs:
graphik. Whilst the power of the objective poster soon dwindled
away and exhausted itself in eternal repetitions, the fame of the
artistic, aristocratic and temperamental Hohlwein poster began to
shine with a still brighter glory. The numbers of orders which came
to our posterartist from far and near became incalculable. In addit=
ion to orders for posters, came demands for all the little uses of
Kilemgraphik—such as advertisements for newspapers, book=covers,
musicztitles and the like. The whole commercial world seemed bent
on securing a Hohlwein as a solicitor of custom. The ordinary
artist would soon have been exhausted by such an excessive
demand. But this artist, so healthy in mind and body, seemed in=
exhaustible in force and in wealth of ideas. It was inevitable, con=
sidering his lifezwork, amounting to many thousands of drawings,
and the speed with which he was often forced to execute an order,
that there should have been certain echoes and repetitions. Still
there is little horsessense and a good deal of envy and pettiness in
the attempt to prove, for example, that two such totally dissimilar
yet equally valuable posters as that for the Brussels World Ex-
position and that of the “Bayerischer Fremdenverkehrsverein”
(Bavarian Society for Furthering Tourist Travel) with its mounted
postboy, is unworthy of an artist of world reputation simply
because of a similarity in the horses!

It goes without saying that the envy of competitors and the
urge to imitate, pursue their work of undermining a reputation
with all the more gusto in view of the unparalleled successes which
such a genius is able to call his own. Hohlwein has carried off a
lengthy list of first prizes in hotlyzcontested competitions. For
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so weiter in stolzer Reihe. Lingst ist man an hochster Stelle auf
ihn aufmerksam geworden, der Prinzregent, der Konig ehren ihn
wiederholt durch Besuche in seinem Atelier, sein Gastebuch fullt
sich mit den Namen von Fiirsten, von Groflen der Wissenschaft,
der Kunst und des Sports. Er wird zur Hoftafel in die Residenz
geladen, erhilt den Professortitel, wird Inhaber hoher in= und aus-
lindischer Orden. Von Anfang an sind seine Verdienste in der
Fachpresse hervorgehoben worden. Selbst in die Spalten der fiir
gebrauchsgraphische Fragen sonst so wenig interessierten grofien
deutschen Tageszeitungen ist sein Name eingedrungen. Der
deutsche Zeitungsleser hort mit Staunen und Achtung, dafl man
iiber solche Dinge spricht, jadaf man gutdarantut,aufdie Reklame-
kunst als auf einen Kulturfaktor Bedacht zu nehmen. Berlin,
Hamburg, Bremen 6ffnen ihre Tore weit dem grofien Meister, der
ganze deutsche Norden ergliiht in Hohlweinbegeisterung. Schiffs-
reedereien wiinschen Plakate, Kalenderblitterund Werbeprospekte
von seiner Hand. Daraus ergeben sich wieder Auftrage zur Innen-
ausstattung verschiedener Ozeandampfer. So greift eins ins andere.
Und schon sind die Auchkiinstler da, die Fixbolde und Allzu=
behenden, die seines Geistes keinen Hauch verspiirt haben, die
aber dennoch samt und sonders 4 la Hohlwein zu schaffen sich
abquilen, die geschickten Macher und ledernen Pauspintscher mit
dem dummschlauen Wort des Famulus auf den Lippen: »In dieser
Kunst mocht ich was profitieren, denn heutzutage wirkt das viele.
Aber so wenig der brave Wagner die geistige Héhe des grofien
Doktor Faust jemals zu erreichen fihig war, so wenig vermdgen
selbst die begabtesten Hohlweinkopisten des Meisters Letztes und
Edelstes in ihre Werke zu iiberpflanzen. Es sind im giinstigsten
Falle trockene Abformungen, die sich mehr oder minder dicht an
den Klippen des Strafgesetzbuches hinbewegen, Kérper ohne Seele.
Dergottliche Funke, das strahlende, lachende sonnige Leben bleibt
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example, in February 1910 his sketch for the official German poster
for the Brussels International Exposition was honored with the
first prize. In May of the same year he won,among 522 competitors,
the first prize for the poster for the “International Hygienic Ex-
hibition, Dresden”. The month following he carried off another
first prize in the Competition of the Academy for Aviation, and
so on—a proud and lengthy list. He soon attracted the attention
of men in high places, the Prince Regent and the King honored him
repeatedly by visits to his studio, his visitor's book became filled
with the names of princes, with names famous in science, art and
sport. Later on he was invited to the royal board in the palace, was
given the title of Professor, and received distinguished home and
foreign decorations. The trade press honored his great merits
from the very beginning. His name penetrated into the columns
of the big German dailies who are usually so little interested in
questions of commercial art. The ordinary newspaper reader was
mightily impressed by the fact that such things as poster art were
written about, and that it was quite in order to regard it as a cult-
ural factor.

Berlin, Hamburg, Bremen opened their doors to the work of
the master, the whole of North Germany glowed with admiration
of his work. Shipping companies demanded posters, calendarsand
prospectuses from his hand. Out of these developed orders for the
interior decoration of various liners. Thus one thing furthered the
other. The “me too" artists, of course, soon made their appearance,
the sleight o' hand men, the “also rans”, who have not been touched
by a breath of his spirit, and these all strive and sweat to design &
fa Hohlwein —clever imitators and wooden copyists who believe
in the stupid-crafty saying uttered by the factotum Wagner in
“Faust”. “Inthisart [ should like to profit, for nowadays 'tis highly
held.” But just as little as the good Wagner was ever able to attain
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ihnen versagt, diese Eigenschaften, die alle Werke Hohlweins so
sieghaft,sounverginglichmachen. Wennman sichheute die Plakate
ansieht, die er vor zwanzig Jahren schuf, so wirken sie jugendlich
und morgenfrisch, als seien sie eben aus des Meisters Werkstatt
hervorgegangen. Wir sprechen so gern von » Ewigkeitswerten,
wenn es sich um Werke der »hohen« Kunst handelt. Wenn je diese
ehrende Kennzeichnung in Verbindung mit Arbeiten, die auf
dem kurzlebigen Bliitenfeld der Gebrauchsgraphik gereift sind, in
unserer Erinnerung auftauchen sollte, so wird es vor manchen
Schopfungen Hohlweins der Fall sein. Und lassen wir selbst so
hohe Begriffe aus dem Spiel, so diirfen wir mit um so grofierer
Berechtigung und ohne jede Einschrankung doch freudig be:
kennen, daf$ ihr Werbewert ein unverganglicher ist.

In den zwanzig Jahren, die er bislang als Mitschaffender an der
Bildung und Hebung der neuen deutschen Gebrauchsgraphik titig
war, hat Hohlwein diesem Gebiete der angewandten Kunst so
wertvolle Anregungen gegeben, hat er ihm so reiche Forderung
zuteil werden lassen, dafl sein Name fur alle Zeiten mit der Ge-
schichte dieses Kunstzweiges eng verbunden sein wird.




to the spiritual levels of the great Doctor Faust, so little are the
cleverest Hohlwein imitators capable of transplanting the noblest
and ultimate qualities of the master into their own productions.
Even in the most favorable cases these remain dry replicas, skimms
ing close to the reefs of the Penal Code, bodies without soul. The
divine spark, the radiant, laughing, sunny vision of life is denied
them — those essentials which give such a permanent, such a
triumphant note to all the works of Hohlwein. When we con=
template the posters he drew twenty years ago they seem as youth=
ful and fresh as though they had just left the master’s workshop.
We are fond of talking of “eternal values™” when we busy ourselves
with the works of “high” art. But should this term of honor ever
occur to us in connection with the short:lived blossoms in the field
of Gebraudsgraphik, it will be in connection with some of the
creations of Ludwig Hohlwein. And even if we should avoid
using such lofty standards, we must still gladly concede with so
much greater justification and without any reservations that their
propaganda value is a permanent one.

During the twenty years in which Ludwig Hohlwein has been
cooperating in the creation and elevating of modern German
Gebraudbsgraphik, he has helped to further it in so generous a
measure that his name will remain for all time bound up with the
history of this branch of art.
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DAS HOHLWEINPLAKAT

UNTER den Beitrigen, mit denen Ludwig Hohlwein das An-
sehen der deutschen Gebrauchsgraphik gemehrt und ihre Stellung
im internationalen Wettstreit gesichert hat, stehtdas Plakat obenan.
Wie war es denn um die Jahrhundertwende, als er, durch Friedrich
von Thiersch, seinen Lehrer an der Technischen Hochschule emp-
fohlen, mit Kreis zusammen in Dresden die kiinstlerische Ober=
leitung beim Baudes Landtagsgebiudesfiihrte,alsihm die Reklame=
kunst noch nebensichlich, um nicht zu sagen iiberfliissig erschien,
und wie ist es heute, da das Jubelfest des fiinfzigsten Geburtstages
dem Ewigjungen Ehrungen und Gliickwiinsche in Hiille und Fiille
eingetragen und da man ihn als den besten Reprisentanten der
deutschen Gebrauchsgraphik gefeiert hat? Damals herrschte in
Deutschland ein heilloses Durcheinander der Kunstmeinungen
und Stilarten; die Reklamekunst wurde tiber die Achsel angesehen;
sie lebte von den Brosamen, die von der Kiinstler Tische fielen. Nur
in Frankreich und in England: dasah esanders aus! Dort hatten die
Steinlen, Chérét und Toulouse:Lautrec und hier die Hardy, Hassal
und Beggarstaffs dem Werbebegehren Merkurs neuen Ausdruck,
neue Gestalt, neues Leben gegeben. Und wie liegen die Dinge
heute? Vornehmlich in Frankreich ist alles wieder in Kitsch und
Kleinlichkeit verflacht, ist namentlich das Plakat zu vélliger Ohn-
macht und Bedeutungslosigkeit zusammengeschrumpft. Deutsch=
land aber hat an der Hand der besten Anregungen, die ihm das
Ausland vermittelte, sich zu einer eigenen Reklamekunst herauf-
gearbeitet. Uberall im Westen und im Osten, im Norden und im
Siiden haben sich kleine Zellen gebildet, aus denen die Bewegung
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THE HOHLWEIN POSTER

It is the posterwhich occupies the most prominent place among
the artistic contributions with which Ludwig Hohlwein has in-
creased the prestige of German Gebrauchsgraphik and helped to
establish its position among its international rivals. What were
the conditions that prevailed about the close of the century, when
Hohlwein, upon the recommendation of Friedrich von Thiersch,
his teacher at the Munich Technical High School, in conjunction
with his colleague Kreis, tock charge of the artistic supervision of
the Landstag Building in Dresden, — a period in which the art of
the poster still appeared negligible, not to say superfluous to him?
And how are things today, after the celebration of the fiftieth
birthday of the Eternally Youthful One, had brought him honors
and wellswishes in abundance, and after he had been acclaimed as
the best representative of German Gebranchsgraphit? At that time
a perfect chaos of styles and opinions in art prevailed in Germany;
art that concerned itself with rec/ame was regarded askance and
was forced to be content with the crumbs that fell from the tables
of the artists. In France and England alone things were different.
In the one land Steinlen, Chérét and ToulousezLautrec and in the
other Hardy, Hassall and the Beggarstaff Brothers had given a
new expression, a new form, a new life to Mercury’s passion for
the propaganda of Trade. And what is the condition of things
today? In present=day France the art of the poster has degenerated
info trash and pettiness, and sunk into a state of complete im-
potence and insignificance. Germany, on the other hand, making
use of the best ideas that have come to her from abroad, has created
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gespeist und fortentwickelt wird. Im »Bund deutscher Gebrauchs-
graphiker« sind alle mafigebenden Kiinstler zu einer Organisation
vereinigt, die sich nicht weniger der Pflege der Standesinteressen
alsderErtiichtigung des Nachwuchses und der Stirkung des Qualiz
titsgedankens widmet. Inmitten dieser kraftvollen Regsamkeit
aber sehen wir, von seinen Fachgenossen zum Ehrenmitglied ihrer
Standesorganisation gewahlt, rastlos titig und in ungebrochener
Schaffensfrische Ludwig Hohlwein allen voranschreiten.

Wenn ich soeben dartat, daf8 die deutsche Gebrauchsgraphik
den Wettbewerb des Auslandes nicht zu fiirchten hat, und wenn
ich ausdriicklich darauf hinwies, dafl England und Frankreich ihre
Vormachtstellung im Bereiche der Reklamekunst an Deutschland
abgetreten haben, so wird mancher erstaunt fragen: wo aber bleibt
Amerika, das gelobte Land der Reklame, die Heimat der Barnums,
der MammuthzPosters und der Magazine? Eine gerechte Be-
urteilung derVerhiltnisse Amerikas und dierichtige Eingliederung
seiner Gebrauchsgraphik in den Rahmen der internationalen Wer:
bekunstistnichtsoeinfach,wie eineBewertung der nutzgraphischen
Leistungeninandern Lindern. Amerikaistdas Land der duflersten
Gegensitze: es scheint in der Technik und im Verkehr an der Spitze
der Welt zu marschieren, und es hat nicht einmal annihernd soviel
Fluglinien wie Deutschland. Seine Reklamefachleute handhaben
die Sprache als Werbeinstrument in einer geradezu glanzenden
Weise,die Anzeigen seinerMagazine machen unsimmer von neuem
mit hervorragend geschickten Werbegraphikern und einer héchst
verfeinerten Drucktechnik bekannt: aber seine Plakate sind aller=
meist minderwertig, wobei ich sehr wohl dariiber unterrichtet bin,
daf} in Amerika die Reklame sich des Plakats nicht mit derselben
Eindringlichkeit bedient wie etwa bei uns. Aber was sollman auch
mit solchen rein illustrativ empfundenen, vergrofierten Photos
graphien gleichenden, seelenlosen Arbeiten an Wand und Saule?
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her own specific poster and advertising art. Everywhere, north and
south, east and west, living cells have sprung into being and these
cells nurture and develop the movement. The “Bund deutscher
Gebrauchsgraphiker” (the League of German Commercial Artists)
has united all leading artists under the aegis of an organisation
which is devoted not only to furthering professional interests but
also to the ideal of cultivating quality. And here, amidst all this
strenuous activity, we see Ludwig Hohlwein, elected by his coll-
eagues to honorable membership in their professional league,
pushing on before all others in his indomitable energy and his
undiminished joy of creation.

Having just expressed the opinion that German Gebraudbs-
graphikt need fear no competition from other lands, and having
pointed out the fact that England and France have been forced to
surrender their paramountcy in the realm of the posterto Germany,
I seem to hear some reader ask in surprise: But what of America,
the Promised Land of Advertisement, the home of Barnum, of the
mammoth poster and the giant magazine? A correct estimate of
American conditions and the proper placement of its (Gebraudhs=
grapbif in the general scheme of international advertising art, is
not so simple a matter as delivering a judgment upon the results
attained by commercial Grap#ik in other countries. America is a
country of extreme contrarieties. In matters of mechanics and
traffic it appears to march in the vanguard of all other nations, and
yet it has not even as many aerial transportation lines as Germany.
Its advertising experts have brought language as a means of trade-
propaganda to a state of brilliant perfection, the advertisements in
its magazines make us familiar with one new “ad” draughtsman
after another and with a very subtle technic of printing, but its
posters are almost without exception beneath contempt. In utter-
ing this judgmentI am, of course, thoroughly aware that the poster
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Die amerikanische Fachwelt ist viel zu klug und kritisch, um diesen
Mangel nicht selbst zu erkennen. Und sie ist im gleichen Mafle
vorurteilsfrei, als daf} sie nicht zu dem Mittel griffe, das Beste iiberall
dazu wihlen, wo sie es findet, sei das nun unter dem Sternenbanner
oder irgendwo anders auf dem weiten Erdenrund. Schon lange
vordem Kriege hat sie Hohlweins Eignung fiir die Blutauffrischung
der amerikanischen Gebrauchsgraphik erkannt, und unter dem
Einflufl des gewaltigen Aufschwungs, den das gesamte Wirtschafts:
leben der U.S. A. in den letzten Jahren genommen hat, ist sie mit
Auftrigen im grofiten Ausmafl an den Kiinstler herangetreten, den
nicht nur sie selbst als den heute international bedeutendsten
Meister der Plakatkunst erkannt hat.

InderTatist es gerade das Plakat, dem Ludwig Hohlwein seinen
héchsten Ruhm verdankt und das er wie ein rechter Mirchenprinz
aus seiner Aschenbriédelecke auf den Thron der Werbekunst ges
leitet hat. Kein anderes Teilgebiet der Gebrauchsgraphik hat so
all seine Liebe und seine Zuneigung empfangen wie das Plakat.
Er fand ein armesverschiichtertes Wesen vor. Inseiner hingebenden
Pflege wuchs und gedich es und heute steht es vor uns: strahlend,
lachend, Gliick und Zufriedenheit um sich breitend — das Hohl-
weinplakat. Man sehe sich daraufhin nur einmal die Beilagen dieses
Buches an. Wortlich wird man diese Behauptung in Dutzenden
von Beispielen belegt finden. Nicht wie einst Minerva aus dem
Haupte des Zeus sprang freilich das Hohlweinplakat fix und fertig
in die Welt hinein. Wer die vielen Reproduktionen dieser Blatter
achtsam betrachtet, die nach Moglichkeit die zeitliche Aufeinanders
folge des Werdeganges wiederzugeben trachten, der wird deutlich
die Stufenfolge dieser Entwicklung zu erkennen vermogen. Im
Anfang zuweilen ein stark architektonisch gebundenes und ein
wenig akademisches Sichgeben, allmihlich eine zu immer groflerer
Freiheit vordringende Beherrschung von Fliche und Farbe und
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does not play the same insistent réle in the American world of ad:
vertisement as in the German. But, after all, what purpose is served
by these purely illustrative creations, so much like enlarged photo-
graphs, these soulless concoctions that cover the walls and bill
boards? The world of American professionals is much too clever
and critical not to recognize this great lack. And I believe that
these experts are also sufficiently free of prejudice to make use of
all possible means of obtaining the best wherever it is to be found—
whether this be under the stars and stripes or anywhere else in the
world. These circles had recognized long before the war that
Ludwig Hohlwein had capacities which would go far towards in=
fusing American Gebraudbsgraphik with fresh blood and so the
tremendous development which the entire commercial life of the
U. S. underwent during recent years, has brought a generous
measure of commissions to the artist who is today internationally
acknowledged as the most important and significant master of the
poster.

And it is indeed the poster to which Ludwig Hohlwein owes
his greatest fame, the poster which, like a true fairy prince, he led
from its dingy Cinderella corner and placed upon the throne of
advertising art. He found it as a poor, timid, cowed thing. Under
his care it grew and thrived and today it stands before us, gleam=
ing, smiling, radiating happiness and contentment—the Hohlwein
Poster! Let us cast a glance at some of the illustrations of this
book. We shall find this statement, this estimate, verified in dozens
of examples. The Hohlwein Poster did, not, of course, leap into
the world armed cap-a=pie, like Minerva from the head of Jove. If
we study the many reproductions of these posters carefully, we
shall be able clearly to follow the gradual development of this great
gift, for the posters are arranged, as far as possible, according to
the chronological evolution. At first we notice a strong archi-
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endlich ein souverines Meistern aller Mittel und eine bewunderns-
werte Leichtigkeit und Sicherheit der pinselfithrenden Hand.
Hohlwein ist—sounwahrscheinlichesmanchemklingenmag—
als Zeichner und Maler durchaus Autodidakt. Liegt es vielleicht
gerade daran, daf} seine Entwiirfe so vollkommen urspriinglich
und so hochstpersonlich wirken? Sollte man es fiirméglich halten,
daf} diesem genialen Schopfer vieler tausend packendster Werbe-
blatter einst sein Zeichenlehrer in der Schule sagte »Geh, Hohl:
wein, laf8 das Zeichnen, das lernst du nie« und daf} es ihm damals
nur ein einziges Mal gelang, eine iiber »geniigend« liegende Note
zu erhalten? Allein »die Katze laf3t das Mausen nicht«. Und wie
neben dem Zeichnen ihn schon als Schiiler der Schiefsport fesselte,
sovermochten auch das Architekturstudium und alle schénen und
frithen Erfolge auf diesem Gebiet ihn nicht von seiner Freude am
Zeichnen und am Jagen abzubringen. Ein Studienaufenthalt in
Paris und London half diese Neigungen nur vertiefen, und die
ersten Zeichnungen, die in der Offentlichkeit erschienen — in den
frithesten Nummern der »Jugend« — waren denn auch richtig
Jagdbilder. Wenn man bedenkt, daf8 dieser junge Architekt nie
eine »Malstunde« genossen hatte, so durfte er sich wohl ehrlich
freuen, als die Berliner Nationalgalerie gleich vier seiner Tierstiicke
fiir ihre Sammlung erwarb. Mit Tierbildern setzte dann auch seine
Titigkeitals Plakatmalerein. Wasvor1906an gebrauchsgraphischen
Arbeiten von seiner Hand erschienen war, trigt noch die Eier:
schalen allzu stilistischzarchitektonischer Aufmachung an sich.
Aber gleich seine ersten Plakate»lagen richtig«. Die beiden Hirsche
fiir zwei Miinchener jagdsportliche Ausstellungen waren wirklich
kapital — nicht nur nach weidmannischer Auffassung. Und sie
bahnten zugleich die grofle Wendung im Lebensschicksal des
Kiinstlers an: den Ubergang von der Architektur zur Malerei und
insbesondere zur Werbegraphik. Um diesen Kern formte sich die
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tectonic sense, somewhat confined and a trifle academic, and then
an ever-growing, eversadvancing freedom in the command of color
and surface, and finally a sovereign mastery of all means and
methods and a wonderful lightness and surety of brush and hand.

Hohlwein — unbelievable as this may sound —is absolutely
self-taught as a draughtsman and a painter. Is it not precisely this
which causes his sketches and designs to affect us with the feeling
of things that are in the highest degree original and personal? Is
it not incredible to reflect that this genius, this creator of so many
thousands of arresting posters, was once told by a drawing=teacher
in school: “You had better drop all drawing, Hohlwein, for you
will never learn to draw.” And that he never got a mark higher
in his school reports than “fair?™" But he could be kept from draw=
ing no more than a duck can be kept from the water. Drawing as
well as shooting had captivated him as a student, and all the early
and handsome successes he had achieved in this field, could not
seduce him from his joy in hunting and in drawing. A short course
of studies he made in Paris and London merely intensified these
tendencies, and the first drawings which appeared in the public
prints—in the early issues of “Jugend” —were actually hunting
pictures. When one considers the fact that this young architect
had never had an hour’s tuition in painting, one is able to under:
stand his well-deserved delight when the Berlin National Gallery
bought four of his animal pieces for its collection. It was with
pictures of animals that his activity as a poster artist began. The
graphical works which came from his hand prior to 1906 are still
encumbered with the husks of a too stylisticzarchitectonic arrange-
ment. But his posters struck the bull'sseye from the very start. The
two stags for the two Munich exhibitions in connection with hunt=
ingzsport were excellent. These two posters proved at the same
time to be the turning=point in the career of the artist, the transition
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Lawine, deren machtvoller Einschlag Handel und Industrie er=
weckte und ihnen den neuen Friihling in der Reklamekunst
ankiindigte.

Da erschien der Sporting Tailor Hermann Scherrer — und
wurde fiirstlich belohnt fiir seinen Entschluff. Die Plakate, mit
denen ihn Hohlwein bedachte, haben auch heute noch nichts von
ihrer Jugendlichkeit und ihrem Schwung eingebiif3t, soweit nicht
die notwendige Bindung an die jeweilige Tagesmode in einigen
Fillen kleine Hemmungen mit sich bringt. Nun kamen sie alle in
hellen Haufen: die groflen Konfektionshiuser, die Verfertiger von
Schuhen, Ofen, Champagner, Automobilen, Salatilen, Zigaretten,
Heizrohren, Parfiims usw. in uniibersehbarer Reihe. Dazwischen
immer wieder Kurorte aus aller Welt, Hotels, Cafés, Terraingesell-
schaften, Ausstellungen in buntem Wechsel. Der eine wollte dies,
derandere das — und alle kamen sie aufihre Rechnung. Hohlweins
Wandlungsfihigkeit und sein Anpassungsvermégen, seine phy-
sische und seelische Schaffenskraft setzten ihn in den Stand, diesen
SturmlaufaufseinIngenium siegreich zu bestehen und der gleichen
Aufgabe immer wieder neue und reizvolle Seiten abzugewinnen.
Daf} ihn menschlich diejenigen Auftrige am meisten zu packen
wufdten, bei denen er seiner Tierliebe und seiner Sportfreudigkeit
Geniige tun konnte, ist selbstverstindlich. Diese Blitter iiben
darum auch einen unwiderstehlichen Reiz auf den Beschauer aus.
Gewif} haben sie dem Sport nicht weniger Freunde geworben, wie
allem, was da kreucht und fleucht, seien es nun Rassehunde fiir
Ausstellungen oder Adler und Pantherkatzen fiir Zoologische
Girten. Daf} bei solcher Einstellung des Kiinstlers auch das Zirkus-
plakat, dieser Bastard aus Barbarei und Tamtam, unter seinen
Hinden eine Veredlung auf breitester Grundlage erfahren mufite,
diirfen wir unter Hinweis auf die Arbeiten fiir Dora Schumann
und fiir Sarrasani mit Freuden hier buchen.
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from architecture to painting and in particular to the graps/# con-
nected with trade. This was the core about which the avalanche
accumulated, that avalanche the mighty onset of which awakened
the world of commerce and manufacture and proclaimed a new
Springtide in the art that is bound up with advertising.

A Munich tailor for sportsmen, by name of Hermann Scherrer,
then made his appearance as a patron — and was royally rewarded
for his enterprise. Even today the posters which Hohlwein design-
ed for him have lost nothing of their dash and youthfulness, save
possibly in the limitations that are now imposed upon them by
the sartorial styles prevailing at that day. And now customers and
clients came fast and thick, the big dress and dry goods houses,
the makers of shoes, stoves, champagnes, automobiles, salad-oils,
cigarettes, radiators, perfumery, etc., a long and interminable list.
And then again, summer resorts and watering=places in all parts
of the world, hotels, cafés, building companies, exhibitions of
every kind and color. Some wanted this, others that, and all of
them got what they wanted. Hohlwein’s capacity for adapting
himself, his physical and psychical powers of creation, gave him the
strength to hold out victoriously against this tremendous demand
upon his invention and to present eversnew and everscharming
aspects of the same old problems. From a purely human point of
view he was, of course, most absorbed by those commissions in
which he could express something of his love of sport and animals.
These posters or artzplates, as they might be called, exert an
irresistible fascination upon the beholder. There can be no doubt
that they have made many an enthusiast for sport, as well as for
the animal world, for every thing that creeps or flies, —whether it
be pedigreed dogs for exhibitions or eagles and panthers for a Zoo.
It was also inevitable, considering our artist’s attitude and gifts,
that the circus poster, this low hybrid thing compact of barbarism
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Den Gipfel seiner Meisterschaft erreicht Hohlwein in der
Wiedergabe der menschlichen Figur. Gestalt, Gesicht, Ausdruck,
Bewegung, Gesamteindruck oder Teilschau, was man immer unter
die kritische Lupe nehmen mag: alles ist schmissig, fesselnd, an=
ziehend — kurz — werbewirksam. Das sind keine blassen Schemen,
keine Konstruktionen, keine Futurs, Kub- und sonstige zismen,
sondern Menschen von Fleisch und Blut, bis in die Finger: und
Nasenspitzen lebendige Menschen, mogen sie nun nordlich hell
oder siidlich dunkel von Haut sein, Miannlein oder Weiblein, mit
oder ohne Kostiim. In seinen Skizzenbiichern sammelt sich wie in
einem Fiillhorn eine bunte und lustige Beute, aus der er mit vollen
Hinden Gaben an seine Kundschaft in aller Welt verteilt. Da sind
die drolligen kleinen China: und Nigger-Boys fiir Riquet, fiir
Blooker und Kaloderma, da ist die ganze exotische Kumpanei von
Indern, Cowboys, Chinesen, Indianern und sonstigen farbigen
Mitbewohnern dieser Erde, die er fiir Sprengel-Schokolade, Wolff-
Zigarren, Marco Polo Tee, fur die » Artus«=Reederei, fiir die Wild-
West-Film=Co. und fiir andere Filmgesellschaften aufgeboten hat.
Es ist eine so ungeheuere Fiille, dad nicht einmal der Schopfer all
dieser frohen und farbigen Dinge iiber ihre Zahl auch nur an-
nahernd Auskunft zu geben verméchte, und daf3 selbst die ameri=
kanische Fachpresse gelegentlich einer Hohlwein=Ausstellung in
New York 1923 in ehrlicher Bewunderung feststellte, es sei »a
source of wonder, that he has been able to maintain consistently
the high standard he evidently set for himself in the beginning«.

Wenn man vollends vom Kiinstler hort, dafl er»nie und niemals
einen Schiiler gehabt« hat und daf} er auch keine Gehilfen be-
schiftigt, da seine Besteller doch Anrecht auf ein ehrliches Original
hitten, so ist des Staunens kein Ende. Es war fiir ihn in den vielen
und langen Jahren gewif3 nicht immer leicht, jede Arbeit von A
bis Z neu zu erschaffen und eigenhindig zu Ende zu fithren. Allein
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and drum:banging, should undergo a process of ennoblement
and refinement at his hands— we need point only to the work he
did for Dora Schumann, the Circus Queen, and for the famous
Sarrasani, and be happy over the superb results.

Hohlwein, however, attains his highest peak of artistic master-
ship in his protrayal of the human figure. The form, the face, the
expression, the movement, the impression as a whole orin part —
wherever we direct the revealing magnifying glass — we find the
same dash, the same arresting, captivating quality, in short the
potent canvassing quality. These creations are not to be classed
with bloodless contraptions, they have nothing to do with futur-
cub- or otherzisms — they are living, human beings of flesh and
blood, living and breathing to their very fingerstips, no matter
whether they be nordic blondes or southern brunettes, man or
woman, drest or undrest. His sketchzbook is a perfect cornucopia
of gay and brilliant treasures, and from this he takes and bestows
his gifts upon his patrons all over the world. Here we find the
droll little Chinese and Nigger boys he used for Riquet's Chocol=
ates or Teas, for Blooker and Kaloderma, here too we come across
the whole exotic crowd of Hindoos, cowboys, Chinese, Indians
and other colored inhabitants of the Earth, whom he utilized for
Sprengel Chocolate, Wolff Cigars, Marco Polo Tea, for the Artus
Steamship Lines, for the Wild West Film Co., as well as other movie
syndicates. Their number is so great that even the creator of all
these gay and vari=colored things is unable to say even approxim-
ately how many they may be. The American advertising press
on the occasion of a Hohlwein exhibition held in New York in
1923, was forced to remark: that “it was a source of wonder that
he has been able to maintain consistently the high standard he
evidently set for himself at the beginning.”

When our artist himself informs us that he has never had a
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nur durch diese Liebe zum Werk, durch solche Treue der Arbeit
konnte das Hohlweinplakat die HHéhe der Vollkommenheit er-
reichen, die es heute in den Mittelpunkt des Weltbegehrens riickt.
Dabei flielen seinem Schipfer die Entwiirfe keineswegs serien:
weise aus dem Handgelenk. Hohlwein arbeitet vielmehr stets nach
dem Modell. Zuerst wird einmal eine Zeichnung getreu nach der
Natur ausgefithrt, gegebenenfalls unter Zuhilfenahme photo-
graphischer Aufnahmen. Erst dann folgt ein dekorativ gehaltener
Entwurfals Grundlage der verlangten Arbeit. Selbst die Teepflanze
fiir Riquet ist auf solchem Umweg zu ihrer Vollendung gelangt.
So haargenau und naturgetreu sind diese Vorstudien, daff man sie
beim Unterrichtin der Tier-und Pflanzenkunde verwendenkonnte.
Ahnlich steht es mit den Sportszenen. Hier kommt verstirkend
das eigene Wissen um die sportlichen Leistungen hinzu. Um einen
Vorgang wie das Aufbiumen eines Pferdes gut zu begreifen und
wahrheitsgerecht zu schildern, mufl man selber Reiter sein. Was
sich alles mit einem edlen Pferd unter sicherer Ziigelfithrung er-
reichen 14f3t, hat Hohlwein, der selbst ein passionierter Reiter ist,
durch seine Beziehungen zu dem Fiirsten Wrede hinreichend
kennenzulernen Gelegenheit gehabt, als dieser bekannte Herren-
reiter ihn eines Tages hoch zu Rof} in seinem Atelier besuchte.
Hiitte ich nicht mit eigenen Augen auf der engen Holztreppe, die
zudem im zweiten Stock gelegenen Atelier hinauffiithrt, die Spuren
dieses kithnen Rittes gesehen, so wire ich meine Zweifel iiber ein
solches Ulanenstiickchen sicher nicht sobald losgeworden. Nun
wurde mir aber auch die Echtheit der sportlichen Haltung seiner
Reiter verstindlich, iiber die ich einmal einen durch Sachkenntnis
nicht beschwerten Norgler witzeln horte, und von der Kenner nur
mithochster Achtung sprachen. Diese Arbeiten sind eben zugleich
so wirklichkeitsgetreu und werbekriftig, wie nur iiberhaupt ein
Plakat es sein kann.
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single pupil, and that he employs no assistants, since all of his
patrons have the right to demand an honest original, then our
amazement and admiration know no end. It was no light task
to carry out unaided every commission from A to Z during all
these years, and bring each to a happy conclusion by virtue of his
own right hand. It was alone his love of his work, his devotion
and fidelity to his work, which gave the Hohlwein poster that
degree of perfection which has placed it in the very centre of uni:
versal interest and universal demand. Nor need we believe for a
moment that the creator of these superb designs simply shakes
them out of his sleeves in complete, ready-made series. Hohlwein,
on the contrary, works almost invariably from a model. He first
prepares a drawing which follows Nature faithfully, sometimes
making use of photographic studies to this end. And only after
these preliminary sketches does he proceed to evolve a decorative
design as a basis for the work in hand. Even the teaplant for one
of Riquet's advertisements attained its final perfection by such
roundabout means. These “Vorstudien” are so true to nature, so
microscopically exact, that they might serve as illustrative plates
in a course in zoology or botany. The same thing holds good for
the sport scenes. Here his own intimate knowledge of sport rein=
forces every stroke. In order to grasp and faithfully reproduce, say,
such an action as the rearingzup of a horse, one must be a horse=
man onesself. What can be achieved with a thoroughbred horse
by a man with a firm grip on the bridle, was made clear to Hohl-
wein, who is himself an enthusiastic rider, by his association with
Prince Wrede. One day this wellzknown sportsman paid a visit
to the artist’s studio — on horseback! Had I not myself seen the
traces of this audacious bit of horsemanship which still marks
the narrow wooden steps leading up to that studio on the second
story, I would have found it extremely difficult to rid myself of
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Bei der Uberleitung der Modellstudie zur dekorativen End-
16sung zeigt Hohlwein einen so unfehlbar sicher treffenden Ge-
schmack, daf} jeder, der ein Organ fiir die Feinheit dieser Sprache
besitzt, auf das Hochste entziickt wird. Ich méchte da als Beispiel
das schon im Jahre 1909 entstandene Blatt fiir Mayer Sundheimer
heranziehen. Dieser Rosenstrauly hat auch erst den Weg iiber die
Naturskizze gemacht. Und in wie wundervoll stilisierter Weise ist
der Umguf} aus der engen Erdgebundenheit zur weit wirkenden,
kiinstlerisch reifen Plakatform gelungen! In dem breiten weiflen
Rahmen und in dem Aufbau des Schriftblocks spiirt man zugleich
die weise ordnende Hand, das sichere Raumgefiihl des geschulten
Architekten. Oder man betrachte das Plakat fiir die Hundeaus-
stellung in Frankfurta. M. von 1912. Eszeigtlediglich ein schwarzes
Windspiel auf gritnem Grund. Aber: kann man das bessermachen?
Istdieser in so charakteristischer Stellung festgehaltene Rassehund
nicht schlechtweg s Plakat fiir eben diesen Zweck? Man stelle
sich dieses Blatt heute an irgendeiner unserer Rundsiulen oder
Plakatwiande vor und vergegenwirtige sich seine Wirkung nach
mehr als einem Dutzend Jahren, dann wird es einem klar, was be-
obachten, was zeichnen und was Plakate entwerfen heifft. Mit wie
einfachen Mitteln Hohlwein die stirksten Wirkungen zu erzielen
weill, moge sein Entwurf fiir » Grathwohl-Zigaretten« dartun: im
Nachtdunkel ein Herr auf dem Heimweg, in Zylinderhut und
Mantel, schwarz vor griin, fast Schatten ohne Plastik. Nur ein
winziger Leuchtpunkt im Blatt: die glimmende Zigarette, das Re=
klameobjekt! Dafd diese Idee wie viele Dutzend anderer Hohlwein=
scherOriginalentwiirfe von den Schnapphiahnen derWerbegraphik
entwendet,iibernommen,verwissertund zugrundegerichtet wurde,
versteht sich von selbst. Dieser Nachbildungstrieb erstreckte sich
sogaraufdascharakteristischeNamenszeichen,mitdemderKiinstler
seine Arbeiten zu signieren pilegt, jene durch die verlingerten und
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doubt as to the reality of this feat. And [ was now able to realize
how genuine was the bearing of Hohlweins's horsemen—concerns=
ing which I had once heard a not particularly expert critic crack a
joke, — for all who know men and horses have a high regard for
Hohlwein's rendering of them. It is this peculiar combination of
realism and advertising power that gives these posters theirremark=
able distinction.

In the transition from the first study made from his models to
the final and finished decoration, Hohlwein evinces such unerr:
ing good taste that all those whose senses are subtle enough to
comprehend the rarity of this language of form and color and line,
are simply ravished. Let me cite an example—the poster designed
for Mayer Sundheimer in 1909. This bouquet of roses also attained
its consummation by way of the simple sketch from nature. How
wonderfully and with what distinguished style, has the artist
succeeded in recasting the whole from its narrow earthly bondage
to the widely-effective, ripe and artistic form of a splendid poster!
The broad white frame and the building-up of the blocked in-
scription reveal the wise and ordering hand, the secure feeling for
space which marks the trained architect. Or let us contemplate the
poster for the Dog Show in Frankfortzon=Main in 1912. Here we
have simply a black Italian greyhound on a green background.
But who could have done better? Surely this pedigreed canine,
fixed in his characteristic attitude, is undeniably #4e poster for this
purpose. Let us imagine this poster shining upon some dead wall
or hoarding and let us visualize its effect after more than a dozen
years, and we shall then understand what it means to “see”, to
draw and to create real posters. The manner in which Ludwig
Hohlwein is able to achieve the most powerful effects with the
simplest means, is seen by his design for the “Grathwohl:Zigaret-
ten"'—a gentlemen in cape coat and evening dress and top hat on
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schrig gestellten »ii«=Striche in dem Wort »Miinchen« gebildete
Diagonale zwischen dem Namen und der Ortsangabe, von der
ein Witzbold behauptet hat, sie sei die Ursache einer ritselhaften
» Hohlweinkrankheit«, die sich durch eine chronische Schief:
haltung des nach Hohlweinsigneten suchenden Kopfes duflere.
»Wie er riuspert und wie er spuckt, das habt ihr ihm gliicklich ab-
geguckt«, um mit Schiller zu reden. Aber vom Geist, vom Wesen
des Meisters haben sie nicht einen Hauch verspiirt, diese armseligen
Nachtreter, die sich allerorten an seine Fersen hefteten. Es laf3t sich
bis zu einem gewissen Grade natiirlich auch der Hohlweinstil ko=
pieren, nie aber das Geheimnis seines werblichen Zaubers, der selbst
die niichternen Angelsachsen und vor allem die Amerikaner mit:
zureifien vermochte.

Wennich soeben aufzwei schattenrif$haft vereinfachte Entwiirfe
Hohlweins naher eingegangen bin, so tat ich das nur, um daraut
hinzuweisen, dafl der Kiinstler in allen Sitteln der Plakatkunst
sicher ist. Weit mehr als das bewuf}t auf Schlagerwirkung gestellte
Schaustiick liegt seiner sonnigen Schopfernatur die Wiedergabe
eines naturalistischen Lebensausschnittes, bei der er mit Hilfe seines
starken kiinstlerischen Temperamentes und dank seines virtuosen
technischen Kénnens den Beschauer restlos seiner liebenswiirdigen
Werbung untertan zu machen versteht. Weil er nicht immer mit
grober Derbheit den Gegenstand, fiir den die Werbetrommel ge-
rithrt werden soll, unterstreicht, weil ihm die Lebendigkeit eines
Vorganges, bei welchem die betreffende Ware in den Hintergrund
tritt, oft mehr gilt als ein billiges Fingerzeigen auf das plump in
die Bildmitte gestellte Erzeugnis, haben hamische Kritiker seiner
Kunst behauptet, er mache Reklame ja nur fiir sich, nicht fiir den
Besteller. Etwas Torichteres 1363t sich nicht gut erfinden. Werben
heifdt doch Anreiz schaffen, Kaufstimmung wachrufen. Da ist es
zuweilen wichtiger zu zeigen: hier diese Gesellschaftskreise be=
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his way home in the dark of night, black upon green, almost pure
shadow without relief. There is only one tiny high light in the
entire picture, the burning cigarette, the very object of the advert-
isement! It goes without saying that this idea, like dozens of other
original conceits of Hohlwein's, was seized upon by the petty
pirates of advertising art, watered and botched and ruined. This
passion for imitating the inimitable even went so far as attempts
to ape the characteristic signature of the great Munich artist,
that is, the two diagonal lines which run from the “i” in the
word Miinchen and which connect the personal name with the
place name. A humorous wight once declared that these diagonal
lines were the cause of the mysterious “Hohlwein=sickness” which
manifested itself by the slant and crooked position of the heads
of all those who were bent on spying out Hohlwein signatures.

“Mark how he coughs and how he spits,
Then imitate him and make your hits,”

as Schiller says. But these poorsspirited imitators who clung to
his heels everywhere, never felt a single trace of the essence and
spirit of the master. The Hohlwein style may, of course, be copied
like all others, that is, up to a certain degree, but the mystery of its
great and magic power of attracting, which carries even the sober
Briton and in a still greater degree the American along with it,
remains a sealed book to them.

Having to some extent analyzed two simplified concepts of
Hohlwein's,~concepts which are almost mere outline,-I am actuat-
ed by the desire to show that the artist was an adept in every branch
of poster art. The rendering of a bit of natural life is something
which appeals to Hohlwein's sunny, creative nature much more
than the mere object itself sensationally placed and emphasized
for mere effect. It is nature and life which he employs and these,
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vorzugen dieses und jenes Fabrikat, zum guten Kleid gehort solch
ein Schirm, ein Herr von Geschmack trigt diesen Wadenstrumpf
zum Sportanzug, die elegante Dame wihlt jenen Seidenstrumpf,
alsdafl man nun dem Grof3stadtpublikum im Ton einesJahrmarkts-
ausrufers kommt und ihm die anzupreisende Ware womaglich in
Lebensgrofle oder zumindest in einer geschmacklich nicht die
Nervenspitzen elektrisierenden Fassung nahezubringen sucht.
Wenn man einen fliichtigen Blick auf ein Blatt wie das fiir Kar-
natzkischokolade tut, dann weif man im ersten Augenblick gewif3
nicht, wer hier sich empfiehlt und fiir was da geworben wird. Aber
dieses Blatt ist so quicklebendig, so schmeichelnd und so elegant,
dafd man es sich mitVergniigen beschaut — und schon hat man die
Reklame geschluckt wie eine zuckerverschonte Medizin. Wenn
Hohlwein sich selbst in froher Kiinstlerlaune gern einmal in ein
Werbeblatt schmuggelt (vgl. Beilagen: Doppelkopfhorer, Kunst-
druckerei Gentz & Fufl usw.), so benutzt er sich einfach als nachst-
erreichbares Modell. Er hat ebenso seine feinsinnige Gattin und
seine liebreizenden Tochter des 6fteren in seinen Plakaten konter:
feit. Uberhaupt: es sind sehr viele weise Manner und schone Frauen
portritgetreu in seine Werke iibernommen worden und dienen nun
als Werbebeflissene durch ihre individuellen Wesenheiten in sehr
launiger, sozial versshnender Weise den verschiedensten Zwecken.
Gerade aus dieser Durchtrinkung des Plakats mit dem Geist der
Zeit und ihrer Gesellschaft ergibt sich ein wichtiger Charakterzug
des Hohlweinstils, der nach meinem Dafiirhalten fiir die moderne
Reklamekunst wertvoller ist als ein Herumstelzen im Heral=
dischen, als jedes Antikisieren und alle astrale Schaumschlagerei.
Um diese Kunst bis ins letzte zu meistern, dazu gehért natiirlich
eine so restlose Beherrschung alles Figiirlichen, wie sie Hohlwein
eignet und wie sie die Bewunderung des gerade in dieser Richtung
sehr anspruchsvollen amerikanischen Publikums gefunden hat.
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seen through his artist’s temperament and relieved by his great
technical virtuosity, enable him to captivate the onlooker and to
make him subject to a charming solicitation. The mere fact that
he does not always coarsely emphasize the object which he seeks
to advertise, as well as his preference for a bit of vital action in
which the commodity is relegated to the background, rather than
for a cheap and easy pointing with the index finger to the thing
stuck in the centre of the picture, has caused certain criticasters to
declare that he advertises himself and not his client. A more foolish
charge it would be difficult to invent. To canvass trade, to solicit
custom, surely means to create an urge, to arouse the mood for
buying. At times, therefore, it ismuch more important to show that
certain sections of Society prefer to use this or that brand or article,
to declare that an elegant dress conditions a certain kind of parasol,
that a man of good taste wears a certain kind of knitted stocking
with his sport suit, and that the lady of fashion chooses such and
such a brand of silk stocking— than to bawl forth the virtues of a
commodity in the voice of a crier at a public fair and to show the
metroplitan public the commodity itself, either life- or full size or
in the shape of some effect which, so far as good taste goes, would
scarcely electrify one’s nerves. When we cast a hurried glance at a
poster such as that designed for the Karnatzki Chocolate, we are,
of course, not certain at first as to what is being offered or re-
commended here. But this poster is so quick and so live, so flatter-
ing and so elegant, that we regard it with pleasure — and that
suffices for us to swallow the advertisement like some sugar-coated
pill. Some times Hohlwein, succumbing to some sportive mood
of the artist, smuggles himself into a poster (see supplements:
Doppelkopfhérer, Kunstdruckerei Gentz & Fuss, etc.) and then,
naturally, he uses himself as his own most immediate and available
model. In the same way he has made frequent use of his refined
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Zu der Geschmackskultur, die aus seinen Arbeiten so beredt
spricht, gesellt sich eine bewundernswerte Technik. Daf8 er sie
fast immer mit ihren letzten Feinheiten wie im Originalentwurf
so auch im Enderzeugnis, dem tausendfach wiederholten Plakat,
zur Geltung zu bringen vermochte, dankt er der treuen Mithilfe
seiner Drucker. Es mag oft nicht leicht sein, den Forderungen
eines so anspruchsvollen Konners gerecht zu werden. Aber so
ein Werk lobt hernach doch nicht nur seinen Meister, sondern
ist auch fiir die betreffende Druckerei eine hervorragende Emps
fehlung. Wiahrend er anfangs mit breiten, ungebrochenen Farb:
flichen arbeitete, lernte er mit zunehmender Technik, durch
weiseste Ausnutzung, durch Mischung und Ubereinanderdruck
der wenigen Farben, auf die ein Plakatkiinstler nun einmal mit
Riicksicht auf die Druckkosten sich beschrinken muf, in mannig-
faltigster Weise zu tonen, abzuwandeln und zu schattieren. Er
zuerst unternahm es, den prickelnden Reiz, den die aus dem
Pinsel flieBende Farbe im Auftrocknen der Flache verleiht, nutz-
bar zu machen; und eifersiichtig iiberwacht er noch heute die Aus-
fithrung seiner Entwiirfe in den Druckereien gerade auch auf die
Wiedergabe solch zufilliger und doch unersetzlich wertvoller
Wirkungen hin. Auf diese Weise ist es ihm moglich geworden, zu
einer derartigen Verfeinerung vorzudringen, dafl seine Werke
einen geradezu unwiderstehlichen sinnlichen Reiz auf den Kultur-
menschen austiben: In seinen Plakaten riechen wir férmlich den
Pferdestall, den Tabak, die frische Wische; wir fiithlen greifbar
deutlich die Zirtlichkeit und Kostbarkeit der Pelze. Es ist dasselbe
unbeschreibliche Vergniigen, dal man beim Anziehen frischer
Handschuhe, beim Anblick gesunder, sauber behobelter Holzer
oder beim Anfiihlen schoner Stoffe empfindet.

In den frithesten Arbeiten ist natiirlich die Kunst des Vortags
noch nicht zu einer derartigen Hohe entwickelt. Sie sind noch stark
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wife and his charming daughters and embodied them in posters,
in fact a great number of clever men and fair women have been
converted in faithful portraiture into his works and these (each
according to his or her kind and character) now serve the most
various purposes as factors of advertising and also as whimsical
champions of social reconciliation. It seems to me that it is pre=
cisely this saturation of the poster with the spirit of the times and
the society of the day, which serves as a valuable attribute of the
Hohlwein style, and this, I think, is more important to modern
commercial art than all excursions into the heraldic, all coquetting
with the antique and all esoteric beating about the bush. In order
to master such an art in its ultimate expression, a complete
command of all that pertains to figure drawing becomes necess=
ary, — a gift such as that possessed by Hohlwein, — a gift which
has aroused such admiration among the American public — a
very exacting one in this direction.

In addition to the culture of good taste which we find in the
Hohlwein poster, we must add the virtues of a most admirable
technic. The fact that Hohlwein is able to convey the most delicate
gradations of the original drawing into the finished product, the
printed poster, manifolded so many thousands of times, is owing
to the faithful cooperation of his printers. It is not an easy task to
meet or satisfy the demands of such an exacting adept. But a work
of art of this kind not only praises its creator, but it is also a superb
recommendation for the printing-office in question. Whereas our
Munich master began to work with broad, unbroken colorzeffects
and surfaces at the start, he soon learned to tone, transform and
shade in the most diverse manner, by mixing and by overprinting
his colors, always with an eye to the limitation of the cost of print:
ing, a factor with which every poster artist must reckon. He was
the first to make use of the tingling charm which is given to a
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im Flichenzwang gebunden, wenn sie in der Auswahl und Zus-
sammenstimmung der Farben und in der ganz auf Plakatwirkung
gestellten Zuriickdringung alles zeichnerischen Kleinwerks auch
schon vollkommen klar den Charakter des Hohlweinplakats
erkennen lassen. Darum hat der Kiinstler auch eins seiner ersten
Blatter, den Reiter mit dem Sattelzeug, als Titelbild fiir die Nummer
der »Gebrauchsgraphik« verwandt, in der ich ihn zum fiinfzigsten
Geburtstag begliickwiinschte. Wie er selbst in seinem Geleitwort
sagt, wollte er damit zum sinnfalligen Ausdruck bringen, »daf ich
mich in all diesen langen Jahren meiner Tatigkeit in meiner Kunst
nicht geandert und nie und nimmer den Kreuz: und Querspriingen
einer jeweiligen kurzatmigen Modespielerei gefolgt bin. Ich habe
es immer treu und ehrlich mit mir selbst gehalten und bin immer
innen und auflen der Hohlwein geblieben, der ich war und bin,
und ich habe mich immer in all dem Schaffen, Ringen und Stiirmen
im innersten Wesen wohl dabei gefiihlt. Dies mag wohl der beste
Lohn der Ehrlichkeit und des ernsten Schaffens sein. Die Kunst —
und auch die Plakatkunst — ist kein Kinderspiel und Witz, auch
kein Modetanz, der heute ein Dreher und morgen ein Schieber ist«.
Mit diesem Scherrerblatt begann 1906 der Siegeszug des neuen
Gestirns. Dem Eigentiimer dieses Sporthauses, dieser Akademie
der Schonheit und Zweckmifligkeit, gebithrt das Verdienst, Hohls
weins Bedeutung zuerst erkannt und gewiirdigt zu haben. Eine
ganze Reihe von Plakaten folgte, die heute wie vor zwanzig Jahren
das Entziicken aller Kunstfreunde bilden und die den Ruhm nicht
minder der ScherrersErzeugnisse wie des jungen Kiinstlers in aller
Welt verbreitethaben. Gingen sie mitenglischem Textdoch baldin
dieangelsichsischenLandediesseitsundjenseitsdes grofien Wassers.
Wie weitreichend, wie im besten Sinne international sein Schaffen
war, durfte Hohlwein schon damals an den Auswirkungen dieses
Werbefeldzuges erfahren. Und mit seinen wachsenden Erfolgen
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surface when the drying of the color as it flows from the brush, is
reproduced. Even today he watches jealously over the execution
of his drawings in the printing=office and at the lithographer's, so
that these accidental and yet valuable effects may be retained and
reproduced. It has thus become possible for him to achieve such a
refinement and subtelty, that his works seize upon the cultivated
human being with an almost irresistible sensuous appeal. In these
posters we almost seem to smell the horsesstable, the tobacco, the
fresh linen, we sense and clearly feel the almost tangible softness
and precious quality of the furs he draws. We experience the same
indescribable pleasure which we feel when putting on a pair of
new gloves, or at sight of fresh, cleanly=planed boards or when
stroking textiles of beautiful texture.

His earliest works do not, of course, reveal the same lofty
degree of esthetic virtousity in rendering and technique. They are
still fettered to the actual surface, even though the selection and
juxtaposition of color and the repression of all details of draughts-
manship in favor of the posterseffect, clearly express the essential
character of the Hohlwein poster. For this very reason our artist
chose one of his first posters —the horseman with the saddle—as
the coverspicture for that issue of the “Gebraudsgraphit”in which
I congratulated him upon his fiftieth birthday. As he himself
remarked in his accompanying foreword, it was his intention to
demonstrate in the most obvious manner “that I have not changed
in my art during all these long years of practise and that I have
never followed the wild-goose chases of all the short:lived fads
and fancies that happened to crop up. I have always been true and
faithful to myself, and both inwardly and outwardly I have re-
mained what I was and still am. [ have always felt content at heart
in the very midst of all this struggle, this wrestling and fearful
grind. This feeling is perhaps the best reward for honesty and
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in der Heimat stieg auch sein Ansehen jenseits der Grenzen und
kamen immer neue Auftrige aus dem nahen und fernen Ausland.

Bis der Weltkrieg ausbricht und alle Verbindungen abreif3t.
Seine ganze Kraft stellt Hohlwein nun in den Dienst seines Vater-
landes. Er ist kein Schreier und Bramarbas, der den Gegner ver:
hohnt und sich selbst iiberhebt. Alles Phrasentum liegt ihm fern.
Seine graphische Sprache bleibt immer wiirdig und vornehm. Und
ist dabei in manchen Werken — wie in dem Aufruf der »Volks:
spende fiir die deutschen Kriegs: und Zivilgefangenen« — von
erschiitternder Eindringlichkeit. Wenn man die Haf3plakate der
franzosischen und belgischen Propaganda mit Hohlweinschen
Arbeiten vergleicht, dann erkennt auch der Laie auf den ersten
Blick, wo wahre Kultur und echte Kunst sind. Hohlweins ganzer
Art liegt das Politische tiberhaupt nicht. Seine »Kriegsplakate«
haben mit hinterhiltigen Nebenabsichten nicht das mindeste zu
tun. Diese Blitter fiir uns wohlbekannte Auftraggeber aus der
Friedenszeit — fiir Bahlsen, Marco Polo usw. — zeigen lediglich
feldgrau eingekleidete Modelle in friedlicher Haltung ohne jede
Heldenpose. Aber natiirlich von bestem Hohlweinschen Schrot
und Korn. Man sehe sich daraufhin nur einmal den Kasino:
Unteroffizier fiir »MarcosPolo-Tee« an. Da ist von »Krieg und
Kriegsgeschrei« ebensowenig zu spiiren, wie in den meisten andern
Blattern, die hierunter dem rauhen Wort»Kriegsplakate« vereinigt
sind. Die einzige Ausnahme bildet wohl das Blatt »Die Front im
Westen«. Aberselbst hieristvonden Schrecken dieses Kampfplatzes
nurwenig zu spiiren. Und das andere Plakat— fiir die»Rote-Kreuz-
Sammlung 1914« —, das mit seinem verwundeten Soldaten die
eben geaullerte Auffassung zu widerlegen scheint, ist einige Monate
vor Beginn des Weltkrieges erschienen.

Als nach vier langen und schweren Jahren endlich der furcht-
bare eiserne Vorhang wieder aufgeht, der bis dahin die deutschen
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serious work. Art — and poster art is no exception — is not mere
fun and child’s play, nor is it a mere passing dance, twirling today
and gliding toemorrow.”

It was the Scherrer poster aforesaid which heralded the triumph-
al course of the new star. To the proprietor of this sporting=goods
house, this lay academy of beauty and expediency, must be accord:
ed the credit of having first recognized and honored the signi-
ficance of Ludwig Hohlwein. The first poster was followed by a
whole series, — which ravishes still lovers of art today as it
did twenty years ago, and which spread not only the fame of the
Scheerer products throughout the world, but also that of the
young artist. For these posters were soon equipped with an Enge
lish text and penetrated the English:speaking countries both of
the Old and the New World. Hohlwein was able to gauge how
extensive his work was, how international in the best sense of that
term, by the effect produced by this publicity campaign. And his
fame at home kept pace with his fame abroad and constantly
brought him fresh orders from foreign countries both near and far.

Then the World War burst forth and severed all connections.
Hohlwein now placed his entire powers at the service of his Fath-
erland. He was no crude yelling patrioteer and Bramarbas who
vituperated and mocked his adversary and exalted himself. He
refrained from maudlin and sentimental phrases. The language of
his brush and pencil remained dignified and gentlemanly. And
yet in many a creation of his this language attains a penetrating
poignancy —as, for example, in the poster for the “Volksspende
fiir die deutschen Kriegs-und Zivilgefangene”—(National Collect=
ion for German War= and Civilian Prisoners). When we compare
the hate-posters of French and Belgian propaganda with the work
done by Hohlwein, even the layman is able to distinguish at the
first glance where real art and real culture are to be found. Hohl:
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Grenzen von aller Welt abgeriegelt hatte, findet das Schaffen Hohl:
weins sehr bald von neuem den Weg in die Weite, und es setzt nun
des Meisters fruchtreichster Lebensabschnitt ein, der schon weiter
oben ein Gegenstand niherer Betrachtung war. Hier mochte ich
nur noch eines Sondergebietes im Plakatschaffen des Kiinstlers
Erwihnung tun: seiner Filmplakate. Wersich die Geschmacklosig-
keiten und die Greuelbilder ins Gedichtnis zuriickruft, die das
Reklamebediirfnis der Kinos gezeitigt hat und Hohlweinsche Film=
plakate zum Vergleich heranzieht, dem wird der Unterschied ohne
weiteres klar: dort blutriinstige ScheufSlichkeiten niederster Art,
hier eine bei aller Verfeinerung im Gegenstindlichen und in der
kiinstlerischen Wiedergabe nicht weniger geschickt auf die Be-
arbeitung breitester Schichten eingestellte Art derWerbung. Hohl-
wein weil alles Karikaturenhafte zu vermeiden. Es ist ihm einfach
unmoglich, in seinen Blittern an irgendwelche niederen Instinkte
zu appellieren. Er bleibt ein Erzieher zu gutem Geschmack, und
er selbst verleugnet nie sein kultiviertes Empfinden, selbst wenn
er gendtigt ist, massivere Wirkungen zu erstreben. Dafd auch diese
Blatter fast durchweg nach Modell gearbeitet sind, versteht sich bei
Hohlwein von selbst. So finden sich zwischen den Namen von
Fiirsten und Tanzerinnen mehrmals die charakteristischen Schrift-
ziige eines StuartWebbs im Gistebuch des Kiinstlers. Und natiirlich
sind seine Filmplakate ebensowenig der Nachahmung entgangen
wie seine sonstigen Arbeiten. Das Hohlweinplakat ist nicht nur
in der Heimat seines Schopfers ein Gegenstand der Verehrung und
damitderNachbildungssucht geworden. Esist iiberall in der weiten
Welt plagiiert worden: in Spanien wie in Ifalien, in Holland wie
in Rufiland. Dem Blatt fiir das Café Odeon ist diese zweifelhafte
Ehre bis heute allein sicbenmal widerfahren. Und der Reiter mit
dem Sattelzeug hat nicht nur fiir seinen Herrn und Eigner Scherrer
Werbearbeit zu verrichten gehabt, sondern mufite es sich sogar
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wein's nature is not one that can identify itself with politics. His
“warsposters” have really nothing whatever to do with sinister or
surreptious ends or side issues. The posters he designed during
this period for his wellzknown peace clients—Bahlsen Keks, Marco
Polo Tee, etc — simply reveal models dressed in field-grey and in
peaceful attitudes without the slightest heroic pose. These posters,
of course, are of the best Hohlwein brand. Let us take a look, for
example, at the Nonzcom. Mess officer of the “Marco Polo Tee"
poster. There is here no trace of war and of war's wild alarms, just
as little as in most of the other sheets which have been collected
here under the rude caption of “War Posters™, “Die Front im
Westen" is perhaps the solitary exception. But even in this poster
very little of the terror of the battlefield is to be felt. The other
poster “Rote-Kreuz-Sammlung 1914 — which shows a wounded
soldier and thereby appears to refute the foregoing estimate—this
poster was published a few months before the outbreak of the
World War.

After four long and terrible years the iron curtain which till
then had shut off the German frontiers from the rest of the world,
was raised and soon after the work of Ludwig Hohlwein once
more made its way abroad. Qur master’s most fertile period of
activity now began, following upon that which has already been
unrolled before us. 1 would like to remark here upon a special
branch of posterswork to which our artist has also devoted him:
self — that of the film=poster. Whoever will recall the horrors and
the blood=and-thunder pictures which were called into being by
the advertising needs of the cinema, and will compare these with
the creations of Ludwig Hohlwein, will at once be aware of the
tremendous difference—on the one hand, blood-thirsty abortions
of the lowest kind, on the other, an adroit manipulation of the
multitude based upon a refinement of the thing itself and skilled
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gefallen lassen, spanischen — Sardinenbiichsen als Empfehlung zu
dienen! Das sind auch Erfolge, ganz gewifs, aber doch hochst
mif’liebige. Anerkennende Presseberichte und zunehmende Be=
stellungen aus dem Ausland bilden dagegen die guten Sciten dieses
Uberschreitens der deutschen Reichsgrenzen. Eine besondere
Freude hat jene kleine Postkarte aus Jinja am Viktoria=See dem
Kiinstler bereitet, auf der ihm ein deutscher Pinselgenosse in lau=
nigen Versen mitteilt, daf er hier, nahe den Quellen des Nil, bei
einem indischen Handelsmann aufler dem zugehérigen Bier auch
Hohlweins Plakat fiir Hackerbriu entdeckt habe.




artistic means of presentation. Hohlwein is able to avoid all that
tends to caricature. It is an absolute impossibdlity for him to make
an appeal to the lower instincts in any of his posters. He remains
one who educates the public to good taste, and he himself remains
faithful to his cultivated sensibilities, even when he is forced to
strive for broader effects. And it goes without saying that nearly
all of these posters are also drawn and designed from models.
Therefore, in the guestsbook of our artist we often find the
characteristic signature of some Stuart Webb among the names of
princes and famous danseuses. His film=posters were also subject
to imitation, like his other works. For the Hohlwein poster had
become an object of veneration and therefore of imitation not only
at home but elsewhere. It was copied and plagiarized throughout
the whole wide world, in Spain and in Italy, in Holland as well as
Russia. The poster designed for the Café Odeon in Munich has
had this honor conferred upon it at least seven times. And the
horseman with saddle and bridle was obliged to carry on pro-
paganda not only for his employer and owner, Herr Scherrer, but
was degraded into serving as a recommendation for a particular
brand of Spanish — sardines! Such things may, of course, also be
accounted as successes, though hardly of the kind dearest to the
artist's heart. This plagiarism and piracy is, however, easily offset
by the favorable features involved by this esthetic exportation
beyond the German frontiers. A particular pleasure was provided
for our artist by a small postcard from Jinja on Lake Victoria
Nyanza on which a German fellow artist communicated to him in
whimsical verses the fact that there near the sources of the Nile, he
had discovered that an Indian trader not only had the necessary
beer but also the accompanying poster which Ludwig Hohlwein
had designed for the Hackerbriu.
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KLEINGRAPHIK

»KLEINGRAPHIK« — wenn man dieses Wort in Verbindung
mit dem Namen Hohlwein gebraucht, so empfindet man es eigent-
lich als irrefithrend. Denn das Original eines Hohlweinplakats ist
oftmals kleiner als ein »kleingraphisches« Erzeugnis von seiner
Hand, als viele seiner Notentitel, Inserate usw. Aber man versteht
nun einmal darunter alles nicht zur »Grofigraphik«, zum Plakat
Gehorende, und so darf diese Bezeichnung auch hier eine Heimstatt
haben. Zudem ist Hohlweins Kleingraphik ihrem Wesen nach
eigentlich Grofigraphik. Wirken doch die meisten seiner Notentitel
und Biicherumschlige mehr wie verkleinerte Plakate, dennals ganz
ausder Welt dieser nutzgraphischen Kleinigkeiten heraus gestaltete
Werbungstriger. In Hohlweins kiinstlerischem Temperament,
unter seiner gestaltenden Hand formt sich eben alles zum starken
plakatmafligen Ausdruck. Die Sprache des Plakats liegt ihm wie
keine andere. Und mit ihrerweckteralleszum Leben, weifd er selbst
noch der kleinen BriefverschluBmarke Wirme und Werbekraft ein-
zuhauchen. Weit mehr liegen ihm natiirlich Aufgaben, bei denen
das Format des Entwurfs ihm von vornherein ein Schaffen in den
Abmessungen seiner Plakate gewiahrleistet. Darum erfreuen sich
beispielsweise Notentitel seiner besonderen Vorliebe, und die Bei:
trige, die er fiir dieses Teilgebiet der Kleingraphik beigesteuert hat,
sind ganz vom hinreiflenden Schwung Hohlweinscher Plakatkunst
beseelt. Ausnahmen, wie der lediglich auf Schwarz-Weil} ab-
gestellte und im Scherenschnittstil gehaltene Notentitel fiir »Kussi-
Kussi« bestitigen nur die Regel.

Auch die Buchtitel Hohlweins, genauer gesagt: seine Buch:
umschlige — denn mitder graphischen Gestaltung des Buchinnern
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GRAPHIK IN SMALL FORMAT

“KLEINGRAPHIK" —a sense of the irrelevant overcomes us
in associating this term with the name of Ludwig Hohlwein even
trough the original of a Hohlwein poster is frequently smaller
than one of his bits of graphik in small format, — smaller, too,
than many of his titles for music=notes, his newspaper advertise-
ments, etc. But the term “kleingraphik™ is useful in designating
everything that does not come under the head of “grossgraphik,”
everything that does not belong to the province of the poster, and
so we may well make use of it in this place. In addition to which
we must not forget that Hohlwein's kleingraphik is essentially
“grossgraphik.” His music-titles and book:covers have, for the
greater part, the effect of posters reduced in size, rather than of
products akin to this world of smaller pictorial advertising matter.
It is Hohlwein's artistic temperament, aided by his formative hand,
which gives to all his creations a strong and poster:like expression.
He masters the language of the poster like no other. And it is with
this language that he embues all his creations with such vivid life,
for he is able to give warmth and propagandistic power even to
the smallest paper=seal. He is naturally fonder of problems in
which the format of the sketch gives him a guarantee that he shall
be able to work within the favorite dimensions of his posters. For
this reason music-titles are particularly appreciated by him, and
the contributions he has made to this branch of kleingraphik are
full of all the captivating and arresting dash of Hohlwein’s best
poster manner. Exceptions, such as the black-and=white music
title for “Kussi-Kussi,” which is maintained in a kind of silhouette
manner, merely prove the rule.
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hat er sich kaum je befait — sind fast durchweg aus dem uippigen
Naihrboden seiner Plakatwelt entsprossen. Zu den ertiiftelten,
blutleeren Gebilden mancher Neuerer um jeden Preis bilden sie
in ihrer strotzenden gesunden Farbigkeit und in ihrer unbe:
kiimmerten Daseinsfreude einen wohltuenden Gegensatz. Ich
mochte da in erster Linie auf Arbeiten verweisen wie den »Fiihrer
durch den Tierpark Hellabrunn« und die Umschlige fiir »Dora
Menzler: Die Schonheit deines Kérpers«, »In nordischer Wild-
nis« und ihnliche kleingraphische Erzeugnisse. Daf3 Hohlwein
auch anders kann, daf} ihm die Technik der eigentlichen Buch:
illustration sehr wohl geliufig ist, beweisen neben Umschlagen
wie »Das verhexte Zielfernrohr« (fiir den ihm einer seiner
Jagdgehilfen als Modell diente) und »Wie bist Du Weib?« vor
allem seine zahlreichen Federzeichnungen und Aquarelle fiir Jagd-
und Sportzeitschriften. In die der Kunst wenig holde Atmosphire
dieser Fachblitter tragen die Hohlweinschen Bildbeitriage ein neues
und belebendesElement. In ihren Spalten hat sogar zu dem Kiinstler
Hohlwein sich der Schriftsteller Hohlwein gesellt. Gelegentlich
einer Krankheit, die ihn 1915 ans Bett fesselte, schricb Hohlwein
— wie einer seiner Freunde in der Zeitschrift »Hege und Jagd« be-
richtet — auf Veranlassung von Ludwig Thoma seine ersten Jagd-
geschichten. »Da Hohlwein auf allen seinen Jagdfahrten auch
seinen Kodak mitfiithrt, war es ihm ein leichtes, alle seine Jagd:
geschichten nicht nur zu illustrieren, sondern auch mit Photos zu
»belegen«, was allen Jagdschriftstellern zugunsten unserer immer
schlechter bedachten Jagdzeitschriften warm zu empfehlen wire«.
So entstand 1924 auch »Ludwig Hohlweins Jagdbuchg, eine statt-
liche Sammlung von kleinen Jagdplaudereien, die dem Herzog
Ludwig Wilhelm von Bayern, dem Besitzer grofler Jagdgriinde
im Hochgebirge und verehrten Jagdfreund des Kuinstlers, in Dank-
barkeit gewidmet sind. Hier stammt alles von Hohlweins Hand:

64



The same thing holds good for his book-titles, or rather his
book:covers or jackets, (he has so far paid little attention to the
typographical arrangement of the book itself) for these covers or
jackets are all derived from the same rich soil that nourishes the
garden of his posters. Their sound and robust wealth of color and
their unconcerned abandon to the joy of living, as it were, furnish
a beneficent contrast to the precious, bloodless concoctions of
many an innovator who would be original at any price. I should
like, first of all, to call attention to such work of his as is embodied
in the “Guide to the Hellabrunn Zoological Gardens” and to the
cover=design for the book entitled “Die Schénheit deines Kérpers™
(The Beauty of thy Body) by Dora Menzler. Also to “In nor=
discher Wildnis", and similar small products of his pen and brush.
The fact that Hohlwein’s versatility also extends to other branches,
for example, that he is able to master the technique of the actual
book=illustration, is proved not only by such covers as “Das ver:
hexte Zielfernrohr” (The Bewitched Telescopezsight) — for which
one of his assistant game-keepers served as a model — and also
“Wie bist Du Weib?” (Woman, What Art Thou?), but also by
his numerous penzdrawings and waterzcolors for hunting and
sporting periodicals. The atmosphere of these specialized journals,
so little hospitable to the spirit of art, is always vivified by these
contributions from the hand of Hohlwein. And sometimes these
columns reveal not only Hohlwein the artist, but Hohlwein the
writer. During an illness which confined him to his bed in 1915,
Hohlwein—as one of his friends describes in “Hege und Jagd™,—
was persuaded by the famous Bavarian author Ludwig Thoma,
to write his first stories of the chase. “Inasmuch as Hohlwein
always carries his camera with him on his hunting=trips, it was an
easy matter for him not only to illustrate all his hunting stories,
but to verify them by means of photographs — something which,
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Text, lllustrationen, Lichtbilder, Umschlag, Auflen= und Innen-
titel. In diesen kleinen Federzeichnungen und seitenfiillenden
Aquarellen ist die ganze Sportfreudigkeit des Meisters rege, der
sich hier procul negotiis in wohlverdienter Mufe mit fréhlichem
Behagen zwischen seinen vierbeinigen und gefiederten Lieblingen
ergeht. Die Erinnerung an das schone Jagdleben, an die Feriens
stunden in der freien Natur halten ihm in Atelier und Wohnung
zahlreiche Bilder und Skizzen wach, die nur zu einem Teil von
seiner eigenen Hand stammen und die im Verein mit einer Fiille
anderer Sammlungsgegenstinde der Umwelt des Meisters die
personliche Pragung eines Freundes und Liebhabers schéner Dinge
verleihen. Dasind Dutzende von groffen und kleinen Buddhas aus
AfrikaundausallenWinkeln Asiens,Porzellane,Gliser,Keramiken,
Teppiche und was sonst immer ein kunstfrohes Herz begeistern
kann. Und zu dem Schauring der toten — und doch fiir den Lieb-
haber so beseelten — Dinge tritt die Welt des Lebenden, kommen
als Hausgenossen Schildkrote, Laubfrosch und drahthaariger Fox.
Man weiff in Miinchen die Sammlerneigungen und Kenntnisse
Hohlweins wohl zu schitzen und zieht ihn gern zu Rate bei
Erwerbungen etwa fiir das Zoologische Museum und bei andern
Gelegenheiten, wo es sich um Entscheidungen iiber die Vervoll
stindigung ethnographischer Sammlungen handelt.

Und natiirlich bemiiht man sich gern um ihn als Preisrichter
bei den verschiedensten Wettbewerben, als Spender von Festposts
karten und sonstigen Werbemitteln fiir wohltitige Zwecke, weil
man weil}, er kann nicht gut »nein« sagen und er macht das alles
aus angeborener Herzensgiite heraus doch so unbedingt treffsicher.
Wenn man die Endsumme dieser Verpflichtungen, der vielen
beruflichen Arbeit und der kargen Froh= und Feierstunden zu-
sammenrechnet, so kommt eine stattliche Zahl heraus. Und dabei
liuft man doch immer Gefahr, zum mindesten soweit die Klein-
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in view of the increasing paucity of illustrations in our hunting
magazines, might be recommended to other Nimrods who wield
the pen.” Thus “Ludwig Hohlwein’s Jagdbuch” made its appear=
ance in 1924, an imposing collection of short hunting tales and
gossip, the book being dedicated to Duke Ludwig Wilhelm of
Bavaria, the proprietor of extensive gamespreserves in the
Bavarian Alps and an esteemed huntingzcompanion of the artist.
The book is in every detail a product of Hohlwein's hand, in the
text, the illustrations, the covers, the outside and the inner ftitle.
These small pen=drawings and fullzpage water=colors express the
wholezhearted joy in sport which fills the master’s soul ana he
himself appears here in the capacity of procuf negonis cheerfully
spending a wellzearned rest among his four-legged and feathered
friends. Memories of his delightful experiences as a huntsman, or
of holidays spent spent amidst the freedom and beauties of Nature,
are perpetuated in his home and in his studio by countless pictures
and sketches, only a part of which originated from his own hand.
These things, in conjunction with a wealth of other souvenirs and
collections, give the surroundings of our artist the stamp and
character of a friend and lover of beautiful things. We are con-
fronted by dozens of large and small Buddhas from Africa and
from every corner of Asia — porcelains, glasses, ceramics, carpets
and many other things to edify an art=loving spirit. In addition to
these dead things —however alive and full of spirit they may be
to the lover of them—there are the living things—the companions
of the house—the tortoise, the treesfrog and the wire-haired terrier.
Hohlwein's connoisseurship as a collector is greatly appreciated
in Munich and he is frequently consulted when new acquisitions
for the Zoological Museum are proposed as well as on other
occasions, such as the completing of this or that ethnological
collection.
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graphik in Frage kommt, das eire oder andere Blatt zu iibersehen.
Mitihrbegann im iibrigen der Kiinstler seine gebrauchsgraphische
Titigkeit. Noch bevor er sein erstes Plakat schuf, hatte er schon
eine recht ansehnliche Zahl von Prospekten und vor allem von
Inseraten herausgebracht, die freilich zum groffen Teil unsigniert
vom Stapel liefen. Sein erster groflerer Auftrag war wohl die
Werbeschrift »Das behagliche Heim« der » Nationalen Radiator:
Gesellschaft« in Berlin. Die Tafeln dieses Heftes stehen zwar noch
ganz im Bann der Naturalistik seiner Frithzeit und eines stark her=
vortretenden architektonischen Gestaltungswillens, allein man
spurt doch auch schon hier die Geschmackskultur und den Ge=
staltungstrieb des geborenen Plakatmeisters. Ungleich stirker
kommen diese Eigenschaften in den Kalenderriickwinden zum
Ausdruck, die Hohlwein verschiedentlich entworfen hat und unter
denen die Arbeiten fiir den Norddeutschen Lloyd zweifellos an
erster Stelle stehen.

In vollkommenster Form treten sie dann in einer ganzen Reihe
von Inseraten zutage, die Hohlwein gezeichnet hat. Die ihm von
der Natur verliechene Gabe, den verwickeltsten und vielseitigsten
Auftrag in der einfachsten und eindringlichsten Art zu erledigen
und ihn in personlichster Prigung grof3ziigig zu gestalten, machte
ihn auch fiir Aufgaben der Anzeigenwerbung hervorragend ge-
eignet. Wer Hohlweins hochentwickelten Farbensinn kennt, wer
sich der geradezu sinnlich-kérperlichen Wirkung erinnert, die er
mit dem bunten Element zu erzielen weif3, den muf3 es im ersten
Augenblick fast befremden, wenn er hort, dafl der Kiinstler auch
viele hundert schlichte Schwarz-Weif3zInserate geschaffen hat. Und
seine Erschiitterung wird sich in die Potenz erhéhen, wenn er ver:
nimmt, daf} nicht allein Sportsleute und Pferde den Gegenstand
dieses rein graphischen Schaffens bilden, sondern Dutzende und
aber Dutzende von niichternen Maschinen und Apparaten. Um
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He is naturally also greatly in demand as a judge in various
prize competitions, as a donor of festival postzcards and other
propaganda materials for charitable purposes, because one knows
all too well that he cannot easily say “no,” and that all that he
does out of the goodness of his heart is also done with his usual
force and attractive power. When we reckon up the sum total of
these obligations, of the great mass of professional work and the
scant hours of ease or recreation, an imposing figure results. And
yet in spite of this checkingzup there is always the chance, so far
as the “kleingraphik” is concerned, of overlooking this or that
sheet or print. It was with these products that our artist began his
activity in utilitarian art. Before he had designed his first poster,
he had already published a most respectable number of prospect:
uses and especially of newspaper advertisements, most of which,
of course, were launched without his name. His first larger con-
tract was undoubtedly the prospectus called “Das behagliche
Heim"” (The Comfortable Home) for the National Radiator
Company in Berlin. The plates of this pamphlet are, to be sure,
still under the spell of the naturalism of his earlier period and of
his strong formative architectonic sense. Here and there, however,
there are traces of the taste and sense of form of the born master
of the poster. These qualities find a still stronger expression in the
backs of the calendars variously designed by Hohlwein — pro-
ductions among which those designed for the Norddeutscher
Lloyd certainly occupy first place.

The true poster quality manifests itself in a whole series of
newspaper advertisements which Hohlwein drew. His natural
gift for solving the most complicated and manifold problems in
the simplest and most penetrating manner, and for giving the
solution the broad, noble impress of his own personality, rendered
him peculiarly suited for the special demands made by the draft-
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Blitter dieser Art und noch dazu in einer derartigen Menge und
Giite entwerfen zu kénnen, dazu bedurfte es nicht weniger einer
aus dem Architekturstudium erwachsenen Diszipliniertheit von
Hirn und Hand als eines angeborenen, selbst das Trockenste zum
Leben zwingenden kiinstlerischen Temperaments. Es war eine
grofle Tat der M AN«=Werke, ihre gesamte, sehr rege Anzeigens
werbung in die Hand e/zes Mannes zu legen. Aber die Geschafts:
leitung wufdte, wem sie den Auftrag iibergab, und Hohlwein hat
dieses Vertrauen voll gerechtfertigt. Wenn man die vielen Anzeigen
durchmustert, die das charakteristische Namenssignum der »Ma-
schinenfabrik Augsburg-Niirnberg A.G.« am Kopfe tragen, so
staunt man iiber die immer neuen reizvollen und wirksamen
Losungen, die der Kiinstler diesen technischen Konstruktionen
zu geben versteht. Ob man diesen Entwiirfen in Unterhaltungs=
blattern oder in Fachzeitschriften begegnet: iiberall lenken sie
sofort die Aufmerksamkeit sich zu und fesseln sie das Interesse
des Ingenieurs wie des Laien. Welches sind die Quellen solcher
erstaunlichen Werbekraft? Nun, vor allem und immer wieder
diese ungeheure Plastik der Darstellungskunst, dieses Ver:
lebendigen und Beseelen auch der starren Welt von Eisen und
Beton, das iiberaus geschickte Eingliedern dieser toten Gebilde
in die Welt des Gebrauchs. Wenn er fiir »Briicken« wirbt, dann
zeigt er uns keine Kettenglieder oder sonstige diirre Einzelheiten,
sondern er spannt das Bauwerk iiber einen breiten Strom, er deutet
Himmel an und Wasser, Schiffe und Hiuser. Sind »Eisenbauten«
anzukiindigen, so wird ein Hochbahnhof geschaffen, aus dem
in kithnem Bogenschwung der Schienenstrang iiber eine breite
Strale fithrt. Und sollen »Gasbehalter« Gegenstand eines
Inserats sein, so geniigt ein schwarzer Vorgrund und ein paar
Hausandeutungen, um das Ganze mit der atmenden Wirklich=
keit zu verbinden.
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ing of newspaper advertisements. All who are acquainted with
Hohlwein's highlyzdeveloped sense of color, all who are aware of
the really sensuous=corporeal effects which he is able to conjure
forth from the elements of color, must necessarily feel a kind of
estrangement on hearing that our artist has also created many
hundreds of simple advertisements in blackzandswhite. And he
may be still more amazed to hear that the great poster artist did
not confine himself only to drawing sportsmen and horses, but
that he also devoted himself to the graphical presentation of dozens
and dozens of sober matter-of-fact machines and apparatus. Sure-
ly in order to create prints of this kind and in such quality and
quantity, a discipline of hand and brain, such as he acquired from
his practice of architecture, was necessary, as well as an artistic
temperament which gave life to the dryest subjects. The MAN
works are to be commended for placing their entire active coms=
mercial propaganda in the hands of one man. The management
knew to whom they gave this important commission and Hohl:
wein has thoroughly justified their confidence. On looking over
the many notices and advertisements which bear the title of the
“Maschinenfabrik Augsburg=Nirnberg, A. G,” at their head, we
are amazed at the eversnew, everscharming and effective solutions
which the artist has been able to give to these purely mechanical
constructions. It does not matter whether we encounter these
designs in periodicals of mere entertainment or in technical trade
papers —they at once arrest the attention and fetter the interest of
the engineer as well as the layman. What are the sources, what is
the secret of this amazing propagandistic power? Well, this is to
be sought, above all things, in the wonderful plastic quality of the
mode of representation, in the power to vivify and vitalize even
the stark dead world of steel and concrete, and in the adroit in=
corporation of these dead entities into the world of use and human
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Leben, Lebenskraft, Lebensbejahung . . . das ist das Geheimnis
der Schopfungen Ludwig IHohlweins. Das reiche Schaffen dieses
begnadeten Kiinstlers ist ein einziger sieghafter Hymnus auf das
Leben. Seine Werke sind — ich muf die Worte, mit denen ich
1924 meinen Widmungsaufsatz fiir Hohlwein ausklingen lief3,
auch an den Schluf3 dieses Buches setzen — »Kinder eines gliick=
lichen Schépfers, Kiinder eines sonnigen Gemiites, das weder von
der Ehrenkette grofler Erfolge, noch von dem Sturm der Auftrag:
geber, noch endlich von der Last aller Arbeit leer, trocken und
arm wurde. Das ein unversiegbarer Born der Frische und Jugend
ist. Und das uns am Jubelfest der fiinfzig Jahre mit der gliick-
lichen GewiBheit erfiillt: Ludwig Hohlwein, der den Weltruf des
deutschen Plakats begriindete, wird ihn erhalten und stirken,
sich zur Ehre und Deutschland zum Ruhme.



relationships. When Hohlwein, for example, is making propag:-
anda for Bridges he does not content himself with showing us
mere links or sections or other sterile details, but spans his struct-
ure across some broad river, he gives us the heavens above and
the waters beneath, and ships and houses. When he has to do
with Steel Structures, he shows us an Elevated Railway Station
out of which the rails shoot forth in a noble curve across some
broad street. Should Gasometers be the object of the advertise-
ment, then a black foreground and a few slight suggestions of
houses suffice to infuse the whole with a living and breathing
reality.

Life, the Life Force, the affirmation of Life — these embody the
secret of Ludwig Hohlwein's creative genius. The wealth of work
produced by this gifted artist is like a victorious hymn to Life
itself. His creations — if I may use, to terminate this treatise, the
words with which I concluded my essay of dedication to Hohls
wein in 1924, — “are children of a happy creator, the herald of a
sunny spirit, which has not been weighted down by the honors
of great success, nor become poor and exhausted by the tempests
uous demands made upon it, nor by the great burden of work.
His art is an eversflowing fountain of youthfulness and freshness,
And we know that this festival of his fiftieth anniversary is filled
with the glad certainty that Ludwig Hohlwein, who founded the
world-wide fame of the German poster, will preserve this fame and
augment it — to his own honor and to Germany's greater glory.”
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